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Vorwort

Dieses kostenlose-Book soll all denen eine kleine Einfihrung geben, welche vorhaben lhre
Web<site oder dieWebseitedes Unternehmens besser in den Suchmaschinen zu positionieren.
Dabei gehen die Autoren auf dipundlegenden Aspekte der Suchmaschinenorung ein und

stellen die Sachverhalte verstandlich dar. Sollten manche Kapitel zu kurz fiir den Leser sein, so wird
hierbei steht zur Vertiefung auf das Internet verwiesen. Es soll bewusst nur eine Kurzform
symbolisiererund keine ausfiihrliche Abhandluxgs Bereiches Suchmaschinenoptimierung

darstellen

Zum Unternehmen

Paul Buchhorn und Georg H. M. Maier haben das Unternehmen maibuch UG (haftungsbeschrankt)
Ende November 2009 ins Leben gerufen. Dabei soll die maiblsch00%igesothterunternehmen

der HardStyle GmhHlas KnowwHow der HardStyle GmbH Form eineDienstleitungm Bereich
Suchmaschinenoptimierung fur den Markt zuganglich machen. Da die HardStyle GmbH nur eigene
Projekte betreutsoll die maibuctyGdabeidie volle Kompetenz auch féxterne Unternehmen
zuganglich maam. Weitere Informationen entnehmeni&bitte hier: www.maibuch.de/uebeuns

Zu den Autoren:

Paul Buchhorn ist bereits seit 2005 in den Bereichen des Online Marketiiggs téat
Erste Erfahrungen wurden bereits in der Ausbildung zum Fachinformatiker
gesammelt und im Abendstudium in Marketing und Kommunikation vertieft. Nach
ersten Erfahrungen in der Industrie erfolgen auch Abschnitte in Agenturen. Anfang
2009 grindete Herr Binhorn die HardStyle GmbH, um eigene Projekte im Affiliate kivtarg

starker voran zu treiben und ist seit dem Geschéftsfuhrer der HardStyle GmbH.

Kontakt bei xing.comhttps://www.xing.com/profile/Paul_Buchhorn

Georg H.M. Maier Werbekaufmann und DipMedientkonom Nach einem
Auslandsaufenthalt in China konnte Herr Maier zahlreiche Erfahrungen im
Agenturleben sammeln. Mitte 2009 wechselte Herr Maier zur HardStyle GmbH und
. grindete Ende 2009 miderrn Buchhorn die maibuch UG (haftungsbeschréankt)

und selt dem Geschaéftsfuhrdieser gegriindeten Gesellschaft

Kontakt bei xing.comhttps://www.xing.com/profile/GeorgHMaximilian_Maier
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1. Einleitung

Wer heute im Internet vertreten sein méchtkommt zwangslaufig an einer eigenen Webseite
nichtvorbei. Zwar bieten heute zahlreiche Webdienststemlose Webseiten und &s an

wovon wir aber an dieser Stelle abraten méchten. Schliellich ist eine Webseite eine langfristige
Investition, welche das Unternehmen im Internet reprasentieren goltenloseDienste

blenden haufig Werbung ejtiernerfiihrendiesedazu, dass diRechtean der Seitém fremden
Namenverbleiben.

DieSuchmaschinenoptimierung bedarf der vollen Zugriffsrechte einer Webseite, weil hier
tiefgreifende Anderungen vorgenommen werden mussgn,die Domain optimiert
augurichten. Die Zugriffe werden in der g von solchen Diensten unterbunden, womit
zwangslaufig nicht alle Optimierungsmafnahmen durchgefihrt werden kénnen.

Um die folgenden Beispiele zu veranschaulichen, verwemdeaxemplarischunser

Unternehmen, die maibuch U@aftungsbeschrankg) im Folgenden maibuch UG genanSie

kénnen somit jederzeit unsere Webseitevw.maibuch.debesuchen und dort die
Optimierungsmaflnahmen Uberprifen. Unsere Webseite ist nach allen uns bekanntdn Rege
optimiert und dient somit als eigene Referenz. In jedem Punkt werden wir eine Briicke zu unserer
Domain schlagen, damit sie die konkreten MalRBnahmen direkt in der Praxis begutachten kénnen.
Verwenden sie unsere MalRnahmen doch einfach als Anregunigr&aktuelle Webseite. Wenn

die Struktur ihrer Webseite der Domawww.maibuch.degleicht, dann haben sie alle (Rage
Mafnahmen auf Ihrer Webseite umgesetzt und verfiigen tGber eine suchmaschinenoptimierte
Webseite.

Nun soll anhand der 10 TipdasKonzept fumww.maibuch.deerstellt und umgesetzt werden.

Alle Punkte sind in sich abgeschlossen und kénnen separat durchgefihrt werden. Wer also
bereits eine Webseite besitzt oder sichitimlem Einsatz der <meta>Tags auskennt, der kann
die entsprechenderPunkte ohnéMNeiteresiiberspringen und zu den néchsten Punkten

gehen. Wir empfehlen aber die Analyse aller Punkte. Vielleicht bieten unsere Punkte neue
Impulse fur lhre Webseite, damitesihr Ranking verbessern kénnen.

2. Name der Webseite

Der Name einer Webseite ist vergleichbar mit der Auswahl des Firmennamens. Die Webseite ist
so geseheiihre Firma im Internet, welche einen aussagekraftigen Namen besitzen sollte.
Selbstverstandlich istie Nutzung des Firmennamens erlaubt und wird sogar empfotten.

finden Sie z.B. unser Unternehmen, die maibuch UG, unter der Webadrassenaibuch.de So
sollten sie bei der Auswahl entweder ihren Firmennamen venea, oder aber ihren

Firmennamen in Kombination mit ihrer Branche verwenden. Der Fall der Kombinatorik erweist
sichhinsichtlichder Wiedererkennungseffekte als sehr hilfreich. So kbnntedidBFirma

Fliesenleger Mustermann GmbH aus Krefeich die Weseitewww.fliesenlegermustermann.de
registrieren. Mit solchen Domains kénnen potentielle Kunden sehr gute Zusammenhange
zwischen dem Namen und der Branche herstellen. Sollte nun ein Interessent eine Suchmaschine
aufsuchen und nach einem Fliesenlegerrief&ld suchen, so wiirde eine solche Domain sofort in
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den Ergebnissen ins Auge springen. In der Domain ist sowohl das Wort Fliesenleger voralanden,
auch der Name der Firma. So lasst sich schon alleine mit dem Namen der Domain ein
Wiedererkennungseffekterstellen. Wie so etwas konkret in den Suchergebnissen aussieht
stellen wir ihnerab Kapitel 4or.

2.1 Praxisbeispiel zum Namen der Webseite

PraxisbeispielDie maibuch UG hat sich hierbei fir den Domainnamrenv.maibuch.de

entschiedenDer Name der Domain wurde bewusst nur auf den Namen reduziert, damit weitere
Kombinationen mit Subdomains und Unterseiten hergestellt werden kénnen. So kénnen wir z.B.

AY AaLINGSNBY | YGSNYSKYSyYadS Nén)wddghe Bid fgigs augsezerR 2 Y I A Y
wirde: seo.maibuch.de . Selbstversténdlich kénnten wir auch eine Unterseite einrichten, welche

so aussehen konnteww.maibuch.de/sea Mit solchen MalRnahmen lassen sich ebenfalls
Wiederrkennungseffekte herstellen, weil der Name mit einer Subdomain / Unterseite kombiniert
werden kann. Hatten wir uns z.B. fir diese Domain entschigdew.maibuchseo.de, so wirde

eine Subdomain / Unterseite eher doglt wirken. (seo.maibucleo.deoder www.maibuch

seo.de/seo).

3. URL¢ Struktur

So erscheint es als notwendiger Punkt die URL Struktur bereits bei der Auswahl des Domainnames

mit zu berlcksichtigen. Sie werdeictgerlich zustimmen, dass diese URL seo.maibuch.de um einiges

besser erschetrals diese seo.maibuéh S2 PRS O0RAS T 6SAGS I NAFYGS 6AN])
f | a (ndi@serd Busammen ist der Griff zu einer Batruktur / Organigramm / uswder Websée

ein sinnvolle. Sie beginnen also mit der Struktur an der Wurzel gelden dann vom Thema zum

Thema. So ist es sinnvoll zusammenhangende Themen in deinem Oberpunkt zusammen zu fassen.
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3.1Beispiel fur eine URLStruktur

Nehmen wir al8eispiel eine Hochschule mit vielen unterschiedlichen Studiengan@mexistieren
neben den Diplomstudiengdngen auch Bachalod Masterstudiengénge. Es erscheint als
zweckmafig diese nach diesen drei Kriterien zu unterteilen:

Startseite
|
1 1
StudiengangStudiengangStudiengan
1 1 1
5 5 . Abbildung 1
StudiengangStudiengangStudiengan
2 2 2

Zu beachten ist immer defusammenhang in einem Oberpunkt. Wenn ein Besucher der Webseite
einen Oberpunkt avisiert hat, so erwartet er dort auch zusammenhéangende und vor allem
weiterfuhrende InformationenDas Giel3kannenprinzip ist und war an dieser Stelle noch nie
erwiinscht. Heuge Besucher erwarten eine strukturierte und aufgerdumte Webseite. Andernfalls ist
der Besucher schnell von der Webseitieder abgesprungeriJm das Ganze xeranschaulichen,

kénnen wir eine Obsttheke aus einem handelsiblichen Supermarkt verwenden.ddetle Frucht

ihren Platz und die Theke bietet eine sehr gute Ubersicht iiber das Angebot. Nun stellen sie sich vor
in der Obsttheke wirden noch Elektroartikel, Tiefklihlkost und Scheeitn liegen. Ist das sinnvoll?

Sicherlich werden Sie erkennetgss eslles andere als sinnvoll ist und auch von den Besuchern als
unsortiert betrachtet werde wiirde. Der Webseitenbetreibemuss eine aufgeraumte Webseite
/Webshop anbieten, wo sich der Besucher sofartRechfindet und dort hirgelangt, wo er es gerne
hatte.

Besuchen Sie die SEO Experten ufhip://www.maibuch.de 6




3.2 Praxisbeispiel fur URLStruktur

PraxisbeispielHier finden sie einen Ausschnitt deww.maibuch.déNebseite:

Startseite

USsw. -

g
m Artikel 2 ggllinkbuilding -
-

Da heute nahezu ger Computer mit einem OfficeaRet ausgestattet

Blog

= Artikel 1 o SE

@)

Abbildung 2

ist lassen sich solche Strukturen sehr einfach miBMicrosoft Word erstellen; ightig bei der

Struktur ist die Beachtung der Themen und Unterthemen. Das SEO soll schlief3lich nicht nur auf ein
Keyword ausgerichtet sein, sondern voll vielmehr Sgieeffekte zwischen allen Seiten der Webseite
herstellen. Achter8e dabei auf aussagekraftige Namen fir die Unterseiten.

So finden sie aukww.maibuch.de/suchmaschinenoptimierung.hteihe Unteseite zum Thema
Suchmaschinenoptimierung und aufvw.maibuch.de/referenzeie Refeenzen der maibuch UG.

Grenzen & also moglichst prazise Themen voneinander ab und st8keauf der jeweiligen
Untersete die Thematik vor. Uberladene Welis® mit mehreren Themen auf einmsind
kontraproduktiv. Der Besucher mochte direkt zum Thema kommen und sich nicht vorher damit
befassen in welchem Abschnitt das gewinscrttema aufgegriffen wird. SollteriéSbereits Uber
eine Webseite verfiigen und auf einer Unterseite mehrere Themen behandeln, soSeilam
besten die Inhalte in jeweils unterschiedliche Unterseiten auf.Besucher wird edhihen danken!

Das Ganze hier kurz nochmal an einem fiktiven Beispiel:

Diel 2 OKa OKdzZf S aadzad SNXYI yy dwwk hothscBuley S | YUGSNESAGS S
mustermann.de/studiengaenge.htrhkil3t. Dort werden alle Studiengange der Hochschule
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aufgelistet. Die zukUnftigen Studiem sollen sich also selbst bemiihend den gewiinschten
Studiengangeigenstandigheraussucheneine wirklich mithsame Arbeitmmerhin bietet die

| 20KaO0OKdzt S aadzZaGSNYIyyda Sisl pn {(idzRASYy3INy3S
Abbildungl auf und teilen die Unterseiterww.hochschulemustermann.de/studiengaeregghtmlin

drei Unterseiten auf.

1. www.hochschulemustermann.de/diplorsstudiengaenge.html
2. www.hochschulenustermann.de/bachelostudiengaenge.html
3. www.hochschulemustermann.de/mastestudiengaenge.html

So kommen Studenten nun schnell zu Ihrem Studiengaagter lieRen sich die Studiengange auch
nach den Fachrichtungen unterteilen. Der Kreativitat bei der Struktur sind hier keine Grenzen
gesetzt, solange sie der Navigation hilfreich sind.

4. Das <title> Tag

Nun verfligen wir Uber eine Webseite mit der daahgrigen Struktur. Somit ist die Basis der
Webseite gelegt und nun kénnen die Inhadi@gefligt werdenVorab sollten wir noch erwéhnen,
dass wirdie hier angefuihrten Beispielder Einfachheihalber mit statischen HTML Webseiten
aufzeigen. Selbstverstandh lassen sich diese Prozesse auch e Management System (CMS)
Webseiten unterbringen. Da es aber mittlerweilezéhligeSysteme gihtarbeitet jedes bei der
Einstellung der Punkte unterschiedlich. Soll#meine CMS Webseitautzen, so sprecheifie den
zustandigen Mitarbeiter Ubedie folgenden Einstellungen an:

Das <title> Tag ist die Uberschrift einer Seite und UntersRitsesTag finden sie sowohl oben links
im Browser, wie aber auch als Uberschrift in den Suchergebnissen einer Suchmaschine

Besuchen Sie die SEO Experten ufhip://www.maibuch.de 8
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4.1 Praxisbeispiel fur <title> Tag

Praxisbeispiel:Wo sie das <title> Tag genau finden wollenlturen anhand dewww.maibuch.de

Seite zeigen. Abbildungzgigt das Tag im Browseétbbildung4 das <title>Tag in einem Google
Suchergebnis.

&%) Suchmaschinenoptimierung (SEQ) von Experten — aber bezahlbar! - Moazilla Firefox

1 10 1 3 o 7 bxtras  Hilfe

@ - c {H'} B  http://www.maibuch.de/

Abbildung 3
Google  maibueh
Suche: @ Das Web ' Seiten auf Deutsch 0 Seiten aus Deutschland

Web [# Optionen anzeigen._

Suchmaschinenoptimierung (SEQ) von Experten - aber bezahlbar!
] i ietet Suchmaschinenoptimierung (SECQ i Iveau zu
bezahlbaren Preisen an. So kdnnen sich nicht nur grofie Unternehmen SEO ...

wwaw.maibuch.de/ - lm Cache

Abbildung 4

Eingestellt wird das <title> Tag im Quelltext einer Webseite. Dabei ist der Aufbau einer Webseite zu
beachten:

<head>

Hierwerden die metalnformationenfir robots und Browser (stylstylesheet, meta Tags, usw.)
gesetzt Diese sinaur flir Benutzer mit der expliziten Anzeige des Quelltextes sichtbar.

</head>
<body>

Hierwerdendie sichibaren Informationen einer Webseiiepliziert, dh. Texte, Bilder agr Tabellen.
Letztendlich bekommder Besucher nur diesen Bereich in seinem Browser ausgegeben. Die <head>
Informationen werden im Hintergrund bearbeitet und ausgefiihrt.

</body>

Das <title> Tag ist ein Tag aus dem <headS NS A OK® 5 A SK (g BRNROKIIf0d NBNY . SWNEK
eingerichtet. Zu behandeln ist das Tag wie eine Uberschrift in einem Buch, d.h. es sollte fiir jede Seite

/ Unterseite einzigartig sein. Wéahlen Sie aldojéde Seite ihrer Webseinzigartigeslag, damit

die Suchmaschinen ebenfalon der Uberschrift erfahren und diese dann zu einer Suchanfrage
zuordnenkdnnen. Gerade dieses <titldag stellt den Suchmaschinen ein sehr hilfreiches Kriterium

der Bewertung damBetrachten wir dies ein einem konkreten Beispiel.
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4.2 Praxisbeispiel fur me Unterseite von maibuch.de
Praxisbeispiel:

Als Beispiel soll hierbei die Unterseitevw.maibuch.de/suchmaschinenoptimierung.htdienen.

Wie sie bereits wissen sollten Themen klar voaather abgegrenzt werden und jedes maoglichst far

sich auf einer Unterseite abgehandelt werden. Aus der URL I&sst sich erahnen, dass wir auf dieser
Unterseite das Thema Suchmaschinenoptimierung abhandeln. So weil3 eine Suchmaschine schon

einmal aus dem URL M&n worum es sich bei der Unterseite handeln kdnnte. Mittels dtitle>

Tags kdnnten wir nun der Suchmaschine weitere Informationen zu dieser Unterseite mitteilen. So

GNNBE Sa RSYy(10FNJ aoDNUzy Rt I 3Sy { dzOKYIl &OKAYSY2LIiAYAS
SutmaOK A y Sy 2 LJ0 A Y A STdizyl @iwenddn.5Sie sefign init dieBem Tag kénnen wir den
Suchmaschinen immer praziser mitteilen, welche Inhalte auf der jeweiligen Unterseite zu finden sind.

In unserem Beigpl finden Sie dieses <titleFag vor:

<title>Suchmaschinenoptimierung (SE®@t maibuch UG</title>

Damit wollen wir den Suchmaschinen mitteilen, dass es auf dieser Unterseite Informationen
Suchmaschinenoptimierunder maibuch UG gibt. Da wir das Thema allgemein auf dieser Unterseite
abhandeh, bendtigen wir dafiir keine genauere Spezifikation diithe> Tags. Wie sie ihre <titldag
wahlen bleibt Ihnen Uberlassen. Achtsie aber dabei auf die htrlpezifikationen.

Das Tag, wie alle anderen im Tags <head> Bereich, wird zuerst gedffngiefabieht mit dieser
Syntax:

<title>

Nun folgt der Inhalt des Tags, also dass, wasbinildung3 und Abbildungt erscheinen soll.
Das Tag muss nach dem Inhalt wie folgt geschlossen werden:

<[title>

Damitweisen g den Browser an, dass dastkthTag nun komplett ist und so wie angegeben
ausgegeben werden soll. Kompakt sieht ein <title> Tag wie folgt aus:

<title>Einzigartiger/ individueller und passender Inhalt fir die jeweilige Unterseite</title>

Bei der Lange dénhalte innerhalb des <title®ags sollten sie sich auf etwa Z@ichen inklusive
Leerzeichen beschranken. Selbstverstandlich kdnnen sie auch mehr Zeichen verwenden. Diese
werden dann aber z.B. ab etwa-@® Zeichen in den Sucherbenissen abschnitten und der Rest wird
RI'Yyy RdzNJZK Vensichen Sid\skciSalso moglichst kurz und préagnahialten, wenn sie fir
jede Untersée ein individuelles <title¥ag auswahlen.

Besuchen Sie die SEO Experten ufhip://www.maibuch.de 10
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55a fYSUlF yIYSTARSaOMNy LIiA2ya O2

Nebendem <title>- Tag stellt das descriptiofiag eine weiterewichtiges Tag flir Suchmaschinen
dar. Wie schon aus dem Namen hervorgeht kann hier der Webseitenbetreiber eine kurze
Beschreibung der Webseite darstellen. Bei der Beschreibung eslibenfalls wie jedes <titleFag,
um eine ndividuelle Beschreibung hdeln. Jede Seite einer Webseite sollte also eine individuelle
Uberschrift und eine individuelle Beschreibung (description) besitzen. Wo wirdndeta
YIEYSTaRSaONR LI kahfiparier®2 y 6 Sy irdda kB

Zu finden ist dieses Tag ebenfalls im <head> Bereicht &bieses ebenfalls ein Tag, welches dem
Besucher nur durch Aufrufen des Quelltextes sichtbar wird. Vordergrindig dient dieses Tag den
Suchmaschinen, um diesen eine Kurzbeschreibung des Inhaltes zur Verfligung zu stellen. Diese
Kurzbeschreibung verwendetann die Suchmaschinen nicht nur fiir die interne Bewertung, sondern
auch auf der Auslieferung der Suchergebnisse.

5.1 Praxisbeispiel fiur descriptionTag

Praxisbeispiel: Das <title>Tag kennen sie ja bereits in den Suchergelemiskiun folgt die
descriptbn Tag demwww.maibuch.deVebseite in den Suchergebnissen:

Gox ;gle maibuch

Suche: @ Das Web ) Seiten auf Deutsch ) Seiten aus Deutschland

Web [# Optionen anzeigen.

SuchmaseReraptTTTEr g (o 0] Vo -
ie maibuch UG bietet Suchmaschinenoptimierung {SEQ) auf einem hohen MNiveau zu
Ibaren Preisen an. Sao kinnen sich nicht nur grol3e Unternehmen SEO ...

wyaw_malbucn _uer=T g

sl Abbildung 5

Sie kénnen also mittels dieses Tags den Suchmaschinen und vor allem den Besuchern eine
Zusammenfassung der Inhalte anbieten. Gestaieraberdieses Tag interessant und

zielgruppengerechtnl Kombination mit dem <title¥ag konnerSe mit dem descriptia Taglhr

Suchergebnis so gestalten, dass sichcd¢rdzOK Sy RS a @2y AKNBY Lylke € G Sy |
Webseite in der Flut der Ergebnismaswahlt. Um genau zu seist dies auch wirklich auch das

wirklich verfiigbare Werkzeug um ihre Webseite von den restlichen Welnssitzuheben. Sie

miissen also die Uberschrift und Beschreibung so wahlen, dass sie sich damit von der Konkurrenz
abheben. dben den bereits informativen Aspekten miss#malso auch werbetechnische Aspekte
mitberiicksichtigen.

EinEinfachesx | A SNJ 6S12YYSy {AS LYy¥F2NNIGA2YySy Tdz -, & YI |
vollkommen abdecken, doch was passiert wenn die Seite tiber ihnen und die Unterseite unter ihnen

in den Suchergebnisaéihnliche Uberdariften verwenden. Der Besucheri® nun dass es iberall

Informationen zu XY gibt und klickt vielleicht das erste Ergebnis an und nicht die Seite von ihnen. Es

muss also eine ansprechen Uberschrift und eine pragnante Kurzbesatgeiiewahlt werden, damit

sich hre Webseite von den anderen Webisgi in den Suchergebnissen abhebt.

Besuchen Sie die SEO Experten ufhip://www.maibuch.de 11
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5.2 Beispielim Suchergebnis

Praxisbeispiel: AchtenSe bei der Auswahl der Uberschrift und der Beschreibung darauf,Skass
maglichst die relevanten Suchbegriffe daran verwenden. So soll dies an dem Suchbegriff
af{ dzOKKYAlYESG/ 2 LJG A YA SNHzy 3 YI A0dzOKa @DSNRSdzit A OKG &

w»
P
by

Suchmaschinenoptimierung (SEQ) mit maibuch UG

Die maibuch UG ist lhr zuverldssiger Partner in Sachen Suchmaschinenoptimierung. Mit
uns haben Sie nicht nur Exprten in SEO Fragen, sondern auch in der SEO ...
www_maibuch_de/suchmaschinenoptimierung_html - [m Cache Abbildung 6

Schnell wird ersichtliclwie Suchmaschinen damit umgehen. Verwen&smnden Suchbegriff oder

die Suchbegriffe in der URL, Uberschrift und Beschreibung, so werden diese in den Suchergebnissen

durch eine Fettmarkierung hervorgehoben. In unserem Fall sSlecjedes

a{ dzZOKYl a0OKAYSY2LIiAYASNHzy 34 dbsRUberliR Godteiledieses 6 dzOKa F
Erscheinungsbildes in den Suchergebnissen brauchen wir an dieser Stelle sicherlich nicht zu

diskutieren, weil dieser offensichtlich iRie Fettmarkierung ist ein sehr guter

Differenzierungsfaktor, welcimees giltin jedemFallzu nutzen Versuchen 8 also bei der Auswahl

moglichst den relevante Suchbegriff/e in der Uberschrift undRieschreibung zu verwenden.

Wie $e bereits aus Kapitel 3 wissen ist eine dMtruktur sehr wichtig fur die Einteilung der

einzelnen Theme Nun seherfe aber auch einen weiteren wichtigen Grund fir die sinnvolle
Einteilung der einzelnen Themen. Ba bereits eine Strukturierung der einzelnen Themen
vorgenommen haben und jedem Thema eine einzelne Seite zugewiesen haben, wir bei der Suche
nun die Unterseite in den Ergebnissen fett markiert, sofern der Suchbegriff in der URL vorhanden ist.
In unserem Beispiel sind es das Worter Suchmaschinenoptimierung und maibuch, welche von uns in
der URL verwendet werden. Dies ist ebenfalls ein wichigmkt warum sie sich vorab Gedanken

Uber die Struktur machen sollten und fiir jedes sinnvolle Thema eine einzelne Unterseite anlegen
sollten.

Wie bereits enéhnt teilen $ den Suchmaschinen und Besuchern mit dem Seitennamen indirekt das
Thema der Unters& mit. Je praziser sie die Seitennamen wéhlen, umso grof3er ist die Chance einer
besseren Platzierung der eigenen Webseite in den Suchergebnissen. Greifen wir an dieser Stelle das
.SAALIASE RSNII 20KaOKdzZ S aadzai S Nhikegeftdaufhetisie 62 | € f
wurden : www.hochschulemustermann.de/studiengaenge.html

Wenn nun jemand ein Studieninteressent nach einem Bachelor Studiengang suchen wiirde, so hétte

diese URWwww.hochschulemustermann.de/bachelestudiengaenge.htmtleutliche Vorteile

gegenuber diesewww.hochschulemugermann.de/studiengaenge.htmlin den Suchergebnissen

wurden in dieser URkww.hochschulemustermann.de/bachelestudiengaenge.htméowohl das

22Nl ool OKSt 2 NhaEa O dzRA $ yZIKS \RI 16 IrBBIURK SN2 NBESK20 S
www.hochschulemustermann.de/studiengaenge.htmtiirden die Suchmaschinen in den

{ dzOKSNHBHSoyAaaSy ydz2NJ RIa hebénlSieschahdzRs\sfk digimednjf Br&a T S
URL Struktur sich von ihren Konkurrenzen in den Suchergebnissen abheben kdnnen.

Verwenden Sie also mdglichst die relevanten Suchbegriffe in allen Aspekten der Erstellung.

Angefangen bei der URL Struktur bis in Uberschrift (<title>) und Beschreibung (description).

Vergeuden sie nicht die Mdglichkeit sich von lThren Mitbewerberien Suchergebnissen zu

differenzieren. Machen sie an dieser Stelle doch einfach einen Selbstversuch hed sieenach des
aktuelen TVt N2 INF YYD +SNBSYRSYy &AS KASNI dz Ay SAYSNI oS¢t

Besuchen Sie die SEO Experten ufhip://www.maibuch.de 12




t N2 3 NIAx¥h¥ea ste neben den Platzierungen der einzelnen Seiten auf die fett markierten

Suchbegriffe in den einzelnen Ergebnissen. Sie werden uns sicherlichraast dass die mehrfache

Markierung im Ergebnis deutlich ansprechender wirkt als nur die einfache Erwéahnung in der
«OSNBOKNARFGDP | ASNDPSA KIFIoSy yNYEAOK |ffS 9NHSoyYyAaA
Nun gilt es also sich von der Konkurrenziaterscheiden und nun kommen sie Suchbegriffe in der
Beschreibung und in der URL ins Spiel, welche ebenfalls fett markiert angezeigt werden.

So kénnen sie mit einem geschickten Einsatz der Suchbegriffe in der Uberschrift, Beschreibung und
URL sogar mehridmerksamkeit in den Suchergebnissen erzeugen, als vielleicht der Konkurrent tiber
ihnen mit seiner sehr guten Position. Nach wie vor gibt es Internetnutzer welche nicht nur auf die
Position in den Suchergebnissen achten, sondern auch auf die Ansprachedknrtiberschrift,
Beschreibung und URL. Der suggestive Aspekt soll hierbei nicht weiter behandelt werden.

6.5 a8 f YSUkeywpls¥ SOy (0 S-ffagl ¢ & k h

Das keyword¢ Tag befindet sich wie das <title> und descripttohag im <head>Bereich, somit
also fuir den User nicht sichtbar. Dieses Tag soll Suchmaschinen in Schlagértern die Inhalte der
jeweiligen Seite wiedergeben.

6.1 Praxisbeispiel fur das keywordsTag

Praxisbeispiel:

Auf unserer Webseitesww.maibuch.ddinden sie folgende Eintrdge zum Keywaqrilag:

<meta name="keywords" content="suchmaschinen beratung, suchmaschinen optimierung,
suchmaschinenoptimierung tipps, seo optimierung, S€¢"

Mit diesem Tag haben sie kurz und bindigMigglichkeit den Suchmaschinen die Inhalte

mitzuteilen. Leider verstehen nach wie vor sehr viele Webseitenbetreiber dieses Tag falsch.
Wahrscheinlich rihrt dies aus der Historie dieses Tags. Friiher konnte man mit dem keywacd

sehr einfach Suchmaschimgptimierung betreiben, weil dieses Tag ein zentraler Bestandteil der
Ranking; Bewertunggewesen ist. Der Webmaster musste nur die relevanten Suchbegriffe in dieses
Tag platzieren und schon wurde seine Seite sehr gut zu den Suchbegriffen ausgeliefert. Lei
glauben dies immer noch sehr viel Webseitenbetreiber und benutzen zig Suchbegriffe im kegword
Tag, so dass am Ende teilweisecED Keyword in diesem Tag enthalten sind.

Zeiten andern sich und d&uchalgorithmusler Suchmaschinen ebenfalls (zumii¢k!). Wer heute

im keywordg Tag zu viele Suchbegriffe verwendet, der kann unter anderem dafir abgestraft werden
(keyword stuffing), weil Suchmaschinen dies nicht langer dulden. In dieses Tag gehoéren nur die
Schlagwdrter der jeweiligen Webseiten undhtidie ganzen Wortkombinationen der Branchir
empfehlen an dieser Stelle den Einsatz von maxinvabg¢hlagworter pro Seite in dieses Tag zu
platzieren.

DNBEAFSY AN Y RASASNI {GSttS RIFa . SAALASE YAl dzy

passen@ Schlagbegriffe flr diese Unterseitewww.hochschulanustermann.de/bachelor
studiengaenge.html
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Wir wirden hierfir das keywort; Tag folgendermaf3en verwenden:

<meta name="keywords" content="bachelor, studium, studiengang, bachelor studium,
bachelor hochschule mustermanmi™

In dieses Tag gehort wirklich nur das rein was auf der Seite thematisch behandelt wird. Natdrlich
kénnten wir an dieser Stelle dort auch das Schlageaatt & G SNB GSNBSY RSy > | £ SNR
RSLI FGT ASNIIiZ 6SAf FdzZFf RSN {SAGS RIFa ¢KSYI ao.l OKS

Durch den historischen Missbrauch des keyvaaydags hat es an Relevanz fur den Suchalgorithmus
verloren. Teilweise ist sogar dede davon, dass dieses Tag gar nicht mehr in die Berechnung der
Suchergebnisse mit einbezogen wird. Leider sind dies reine Spekulationen und letztendlich kennen
nur die Suchmaschinen die Wahrheit dartiber, ob das Tag noch beriicksichtig wird oder nicht. De
Vollstandigkeit halber empfehlen wir aus diesem Grund die Verwendung des kesgvbag)s.

Achten sie aber wirklich darauf, dass sie nur die empfohlenei &chlagworter fir das Tag
verwenden. Sollten sie der Meinung sein, das der Inhalt der Seitesdd@rSchlagworter fir eine

kurze Beschreibung bendétigt, so prifen sie die Aufteilung der Inhalte. In solchen Féllen wére es
sicherlich sinnvoller den Inhalt auf mehrere Seiten zu verteilen.

7. Sichtbarer Bereich <body>

Kommen wir nun in den folgenden Kagit zum sichtbaren Bereich einer Webseite, also dem

Bereich, welchen der Besucher in seinem Webbrowser sehen kann. Dabei werden wir kurz die
wichtigsten Punkte einer Inhaltsseite anreil3en und anhand der gewohnten Praxisbeispiele erlautern.
Wenn sie alle Pps auf ihrer Webseite umsetzten werden sie Uber eine suchmaschinenoptimierte
Webseite verfugen, welche nach den gangigen Suchmaschinenrichtlinien erstellt wurde. Somit
werden sie Uber eine ORage optimierte Webseite verfigen, welche nun Besucher
Suchmaschinenfreundlich gestaltet ist.

Ihre Inhalte werden nun von den Suchmaschinen bedsarjeweiligen Suchbegriffen zugeordnet

und kénnen je nach Suchbegriff bereits durch diese MaRnahmememdiesseren Suchergebnis
verhelfen. Grundséatzlich kdnnen sie aber davon ausgehen das sie nach diesen MaRnhahmen sich Uber
mehr Besucher freuen kdnnen, welche durch eine Suchanfrage in einer Suchmaschine zu ihnen
kommen werden.

Sehr viele Webseitenbetreibenissachten diese Purkund verschenken somit inreHdte, weil die
Suchmaschinen diese nur sehr schwer einzelnen Suchbegriffen zuordnen kénnen. Mit Uberschriften
und gezielt eingesetzten Texten kénnen sie aber Suchmaschinen genau dies mitteilens \Qéaala
funktioniert erfahren sie nun in den nachsten Kapiteln.
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8. Headlines (hX; h6)

Uberschriften sollen Besuchern helfen sich sofort auf einer Seite zurecht zu finden. Bereits aus
Biichern bekannt werden Uberschriften (headlines) immer fur neue Kapiégl&n neues Thema
verwendet. Genau dies soll auch auf einer Webseite passiBramei bietet die htmt Syntax hik h6
dem Webseitenbetreiber eine Hilfestellung. Somit muss also eine Uberschrift nicht immer mithsam
durch eine Stilveréanderung angepasst desn, sondern kann die Standartwerde desg¢ii6 Tag

hierfir verwenden.

Vielleicht kennen sie dies aus Word oder anderen Textverarbeitungsprogrammen, wo sie lber alle
Seiten eine Uberschrift verwenden kdnnen und diese sogar im spateren Verlauf anpassen.kon

Genau solche Uberschriften kénnen sie auch Uber alle Seiten verwenden und wenn sie z.B. spater die
GroRRe des hg Tags anpassen méchten, kdnnen sie dies zentral fir alle Unterseiten tatigen.

Die Uberschriften dienen aber nicht nur als gute NavigdiioiBesucher und Webseitenbetreiber,
sondern auch fur Suchmaschinen. Diese lassen gerade die Uberschriften verstarkt in die Berechnung
der Suchergebenisse mit einflieRen. Denn wenn eine Unterseite schon Uberschriften besitzt und
dort relevante Begriffe ilRRelation zum Rest der Inhalkeif der Seite verwendet werden, so muss

diese Seite zwangslaufig relevant zum jeweiligen Suchbegriff sein. Nehmen sie zum Vergleich ein
beliebiges Buch und schlagen dort eine Seite mit einer Uberschrift auf.

Nachdem sie di&berschrift gelesen haben werden sie doch sicherlich Inhalte erwarten, welche zu

der Uberschrift passen. Nehmen wir als direktes Beispiel die Uberschrift dieses Kapitels. Nachdem sie
die Uberschrift Headlines (Iglh6) gelesen haben, werden sie doch almtalte zum Thema

Uberschriften erwarten und nicht etwa Inhalte zum <titi€Pag oder descriptiog Tag. Genau diese
Tatsachen unterstellen auch Suchmaschinen und setzen Uberschriften und Inhalte in Relation.

Vielleicht haben sie sich schon im Verlaukéi&Kapitels die Frage gestellt, was denn diesegshl
bedeutet. Kommen wir nun zu kurzen Erlauterung.

In html haben sie die Mdglichkeit 6 verschiedene Uberschriften zu benutzen (damit sind die
vordefinierten hig h6 Tags gemeint). Dabei werden die Wwtriftenhierarchischsortiert und den

Anfang macht logischerweise das-ffhg. Dies stellt die erste Ebene der Uberschriften dar, gefolgt

von h2, h3 bis h6. Von Ebene zu Ebene nimmt immer mehr die SchriftgréRe ab. So kann der Besucher
einer Seite und adtdie Suchmaschinen die aktuelle Ebene im Text erkerfiehen sie hier einfach

noch einmal den Vergleich mit einem Buch.

Dort beginnen sie ein neues Kapitel mit einer groRen Uberschrift und die Unterkapitel gliedern sich in
kleinere UberschriftenGenaudieses Prinzip soll idealerweise auch auf Webseiten angewendet
werden. Leider sieht die Praxis hier anders aus. Wir empfehlen ihnen aber die Einhaltung der
Richtlinien, um weder ihre Besucher noch die Suchmaschinen zu verwirren.
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8.1 Praxisbeispiel fuHeadlines
Praxisbeispiel:

Greifen wir an dieser Stelle unsere Unterseitww.maibuch.de/suchmaschinenoptimierung.html

auf, um das Prinzip der tlh6 Tag zu erlautern.

=R LIcCr

SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG (SEQ) VON EXPERTEN — ABER BEZAHLBAR!

HOME UBER UNS BLOG REFEREWZEN KONTAKT GLOSSAR AGB 1Ml

Suchmaschinenoptimierung (SEOQ)

it maibuch UG haben Sie einen kompetenten Partner fir lhre aschinenoptimierung an Ihr

maibuch UG Vet Cwelches bereits zahlreiche hart -umkampfie Su
Suchmaschinen an die erste Position bringen konnte. Profitieren auch Sie von diesem Know How
bezahlbaren Preisen! Suchmaschinenaptimierung muss nicht unbedingt teuer sein. Durch konse
Management konnte die maibuch UG ihre Prozesse verschlanken und Aufgaben schneller und val
durchfithren. Durch diese Weiterentwicklung in den Prozessen konnten grofie Betrige eingespar

wir nun an unsere Kunden weitergeben méchten.

P soliten Sie sich fiir uns als Partner fiir Suchmaschinenoptimierung
kinnen Sie sich dber ein rundum Paket freuen. Wir analysieren Ihre
stellen konkrete Konzepte fir Ihre Seite und flr das weitere Vaorgehi
Team wird nach Keywords suchen, welche lhnen etwas bringen. W
Meinung, dass unsere Kunden nur zu den Keywords in den Suchm
werden sollten, welche ihnen auch Kunden oder Besucher bringen

aus unserer Sicht wenig Sinn eine Seite zu einem Begriff (auch mit
Treffer) zu optimieren, obwohl da im Monat nur zwei Besucher auf
kommen. Wir filtern Suchbegriffe und analysieren diese auf Ihre Rentabilitdt. So kénnen Sie sich s
die vargeschlagenen Keywaords den ndtigen Mehrwert (Besucher oder Brandingeffekte) fur Sie brir

Abbildung 7

Schnell kdnnen sie erkennen worum es auf dieser Seite geht, weil wir hierbei ddsagImit dem

LYKFfGd of dOKYl aOKAYSY2LIGAYASNYzyd 6{9h0a @BSNBSYRS
ebenfalls griffige Uberschriften zu wahlen, damit der Besucher un8waitmaschinen sofort wissen

worum es auf der jeweiligen Seite geht.

Kommen wir nun zum praktischen Einsatz desliags. Das Tag wird immer wie folgt verwendet:
<h1> Hier kommt der Inhalt </h1>
<h2> Hier kommt der Inhalt </h2>

usw.
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Es wird also immer ershit einem <h1> ged6ffnet und mit einem </h2> geschlossen. Achten sie drauf

das sie das Tag auch wirklich schlieen. Sollten sie einmal vergessen das Tag zu schliel3en, so wird der
gesamte folgende Inhalt in einemciirag ausgegpen. Sollten sie beispielsvsei einmal vergessen

das <h1> Tag zu schliel3en, so werden alle nachfolgenden Inhalte in der Grél3e debagsl>

ausgegeben. Sie kénnen sich sicherlich vorstellen wie schwer es fur den Besucher sein wird den

Inhalt zu lesen, weil pro Zeile im Browser nwdér 5 Worter reinpassen. Achten sie also bei den
Uberschriften immer auf die korrekte Syntax.

Im oberen Praxisbeispiel haben wir auf unserer Seite nur das<fdg-verwendet, weil eine zweite
Uberschrift in diesem Artikel Giberfliissig ware. Haben bir énhalte wo eine zweite Uberschrift fir

ein Unterkapitel notig wére, so benutzen sie das <hPag dafur (fur weiter Uberschriften h3, k4

h6). Achten sie dabei auf die Reihenfolge der Uberschriften. Es macht wenig Sinn zuerst eine <h5>
Uberschrift z1 nutzen um spéater eine <hXJberschrift zu benutzen. Achten sie also auf die korrekte
Reihenfolge der Uberschriften im Text, um diesen zu strukturieren.

9. Inhalte einer Seite

Nachdem nun die Uberschrift gewahlt wurde kommt logischerweise der InhalauGdieser Inhalt

ist mittlerweile das wohl wichtigste Bewertungskriterium fiir ein erfolgreiches Ranking in den
Suchmaschinen geworden. Versuchen sie also auf ihrer Webseite mdglichst guten und vor allem
interessanten Inhalt fir ihnre Besucher anzubieterur@satzlich kann ihre Seite nur zu den
Bereichen in einer Suchmaschine gefunden werden, zu denen sie auch Inhalte auf ihrer Webseite
anbieten.

Mdochten sie also z.B. zum Suchbegriff Katze gut positioniert sein, so miissen sie logischerweise
Inhalte zu Kain und nicht zuHunden anbieten. Sie werden dieses Beispiel vielleicht lacherlich
finden, doch sieht die Praxis teilweise genau so aus. So achten sie darauf, dass sie die
entsprechenden Inhalte auf ihrer Seite fir ihre Besucher zur Verfligung stelleenen die auch in
den Suchmaschinen gut gelistet werden wollstéichten sie, um das obere Beispiel aufzugreifen,
zum Thema Katzen ranken, so benutzen sie moglichst viele Inhalte rund um das Thema Katze.
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9.1 Praxisbeispiel fur Inhalte auf der Webseite

Praxisbeispiel:

Greifen wir an dieser Stelle das Praxisbeispiel aus dem Kapitel Uberschriftétieabsi handelt es
sich um folgende Unterseite der maibuch UG Webseite:
www.maibuch.de/suchmaschinenoptimierung.html

= H LI

SUCHMA SCHINEMOPTIMIERUNG (SEOQ) VON EXPERTEN - ABER BEZAHL BAR!

HOME UBER UNS BLOG REFEREMZEN KONTAKT

AGB 1Ml

wir nun an unsere Kunden weitergeben méchten.

—— ]

Wit maibuch UG haben Sie einen kompetenten Partner fiir Ihre Suchmaschinenoptimierung a
maibuch UG verflgt Gber besonderes Know How, welches bereits zahlreiche hart -umkampfie
Suchmaschinen an die erste Position bringen konnte. Profitieren auch Sie van diesem Know How
bezahlbaren Preisen! Suchmaschinenoptimierung muss nicht unbedingt teuer sein. Durch kons
Management konnte die maibuch UG ihre Prozesse verschlanken und Aufgaben schneller und v
durchfithren. Durch diese Weiterentwicklung in den Prozessen konnten grofie Betrdge eingespa

Sollten Sie sich fir uns als Partner fir Suchmaschinenoptimierung
kinnen Sie sich Ober ein rundum Paket freuen. Wir analysieren Ihn
stellen konkrete Konzepte fiir Ihre Seite und fiir das weitere Vorgeh
Team wird nach Keywords suchen, welche lhnen etwas bringen. ¥
Meinung, dass unsere Kunden nur zu den Keywords in den Suchm
werden sollten, welche ihnen auch Kunden oder Besucher bringer
aus unserer Sicht wenig Sinn eine Seite zu einem Beagriff (auch mi
Treffer) zu optimieren, obwohl da im Monat nur zwei Besucher au

kommen. Wir filtern Suchbegriffe und analysieren diese auflhre Rentabilitat. So kinnen Sie sichys

2 vorgeschlagenen Keywaords den nitigen Mehrwenrt (Besucher oder Brandingeffekte) fiir Sj

Abbildung 8

Sie werden aus dem was sie bereits durch die vorgegangen Kapitel wissen sicherlich alleine
feststellen kénnen, zu welchen Suchbegriffen wir diese Unterseite in den Suchmaschinen

positionierenwollen9 & Kl y RSt G aA OK dz¥Y RAS

SENIFRSafQzOBOY

Erkennen konnen sie dies an der Wahl der Unterseite, an der Erwéahnung der Begriftéeim <ti
Description und Keywor@ag. Dariiber hinaus kdnnen sie dies an der Uberschrift erkennen, welche
nicht nur den Suchmaschinen mitteilen soll was kammt, sondern vor allem den Besucher,
welcher auf diese Unterseite gelangt. Verdeutlichen sie sich an dieser Stelle bitte noch einmal die

Bedeutung des Inhaltes.
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Wenn wir nun mit unseren Suchmaschinenoptimierungsmafnahmen die Unterseite in den Top 10
der Suchergebnisse positionieren konnten und Besucher auf diese Seite gelangen, so werden diese
Besucher auch hier Inhalte zum Thema Suchmaschinenoptimierung erwarten und nicht etwa etwas
NOo SNJ a« 0o SNE OK NINIFgd. So/ndusszidr Bt alsa ilnmdrde Brwartungen von

einem Besucher angepasst werden.

Sie werden sich wundern dass trotz eines guten Ranking die Besucher bei schlechten Inhalten nicht
das machen werden, was sie vorab geplant haben. Méchten sie z.B. einen Besucher zum Kauf einer
Warebewegen, so sorgen sie auch fur ausreichende Informationen zum Produkt, damit sich der
Besucher bei Bedarf mehr tGber das Produkt informieren kann. Stellen sie diese weiteren
Informationen nicht zur Verfiigung, so kdnnen sie sich sicher sein, dass der &esiaobldiese
Informationen auf einer anderen Webseite beschafft.

Dreimal diirfen sie an dieser Stelle raten, was der Webseitenbetreiber neben den Informationen zur
Verflgung stellen wird (sofern dies ein Betreiber ist, welcher am Wirtschaftsverkehimgilth

DSyl dzH 9NJ g6 ANR | dzOdki @2 B6& ORSSIY S¥ShWwSWzFLYKE f G4 Sy |
Besucher auf seiner Seite kauft. Glauben sie nicht daran dass jemand sich wo anders die

Informationen beschafft und dann wieder zu ihrem Shop zurtick konrmadtdann beitinen kauft.

Diese Falle gibt esind aber eher die Ausnahme. Uberlassen sie also die Informationsbeschaffung fiir

ein Produkt, Marke etc. nicht dem Zufall, sondern bieten sie direkt die Inhalte direkt neben dem

Produkt an.

Dies war nun der Magkingaspekt der Inhalte. Kommen wir nun zu den Optimierungsaspekten. Im

Kapitel 7 wurde schon kurz die Relation zwischen der Uberschrift und den Inhalten angesprochen.

Genau diese Relation gilt es bei den Inhalten herzustellen, damit Suchmaschinen tize 8giem

bestimmten Suchbegriff oder auch mehreren zuordnen kénnms dem Praxisbeispiel wurde die

{SAGS IdzZF RAS . SINARFTFS a{ dzOKYI aOKAYSY2LIiAYASNHzy 3
dementsprechend zu diesen Begriffen und ihrem UmfelgpasMit dem Umfeld sind verwandte

Begriffe gemeint. So sind Suchmaschinen heute in der Lage einen Text zu verstehen.

Damit ist nicht das Verstehen aus informationstechnischer Sicht gemeint, sondern das Verstehen

vom Zusammenhang. Heutige Suchmaschinem&é sehr gut einen Text zu einem bestimmten
Themenumfeld zuordnenVenn wir also die Unterseite aus dem Praxisbeispiel soweit optimiert

hatten und wirden im Inhalt nur etwas tber Linkbuilding schreiben, so hatten wir praktisch keine

Chance uns mit unser®¥ebseite gegeniiber der Konkurrenz durchzusetzen, weil diese ihre Seiten

ebenfalls optimiert haben und dariiber hinaus ihre Inhalte auf die Themen

a{ dzOKYl A0KAYSY2LIiAYASNHzy3d dzy R a{ 9 hG@ptintiedzagd SNRA OK (i S
der Restlichen Whikzeuge keinen Nutzen hat, solange nicht der relevante Inhalt daftir zur Verfigung

steht.

Erstellen sie also relevante und vor allem interessante Inhalte sowohl fur ihre Besucher wie aber
auch fur Suchmaschinen. Versuchen sie dabei einen guten Komprawischen informativen und
absatzorientieren Inhalten zu finden. In der Regel wollen Besucher informiert werden, damit sie
selber auf dieser Grundlage ein Kaufinteresse entwickeln kdnnen. Wenn sie dann direkt neben den
relevanten Inhalten die Méglichkditir einen Kauf zur Verfligung stellen, so erhdhen sie deutlich die
Wabhrscheinlichkeit fur einen neuen Kunden. Sollten sie eine reine Informationsseite betreiben und
keine wirtschaftlichen Interessen verfolgen, so achten sie neben der Relevanz auf diévttitak

der Inhalte fr den Besucher. Lange Texte ohne Pausen, Zeilenumbrichen oder Abbildungen sind
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nur sehr schwer zu lesen. Machen sie also auch eine Informationsseite flir den Besucher attraktiv.
SchlieB3lich wollen sie es sicherlich vermeiden, daddigh hervorragende Inhalte nur durch
gestalterische Barrieren nicht gelesen werden. An dieser Stelle sollten sie sich das nachste Kapitel
genau unter die Lupe nehmen.

10. Gestaltung einer Webseite

Alle Optimierungsmafinahmen bringen zwar eine Webseite in den Suchergebnissen nach vorne, doch
wollen wir nicht nur gut in den Suchmaschinen positioniert sein, sondern wollen neue Kunden oder
wiederkehrende Besucher im Forum oder einem Blitigrbei muss @ Webseitenbetreiber eine

Webseite so gestalten, dass neue Besucher sich sofort angesprochen fihlen und wiederkehrende
Besucher immer etwas Neues geboten bekommen. So entscheiden Millisekunden daridier, ob
Besucher aus einem Suchergebnis auf der Séibttoder doch lieber weiter sucht. In diesem

Kapitel méchten wir ihnen einfache aber effektive Mittel zeigen, wie sie Besucher sofort und auch
langfristig von ihrer Webseite tUberzeugen kénnen.

10.1 Praxisbeispiel fur Design mit-ZA.inie

PraxisbeispielHierfur soll die Startseite der maibuch UG verwendet werden. Sehr hilfreich ist hierbei
die Z¢ Linie, nach der die meisten Menschen eine Seite betrachten. Dabei spielt es keine Rolle ob
sich um eine Zeitung, ein Magazin oder einer Webseite handelt. Bagegh werden wir einen &
Verlauf auf der Startseite einzeichnen:

!

Abbildung 9
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