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Vorwort 

Dieses kostenlose E-Book soll all denen eine kleine Einführung geben, welche vorhaben Ihre 

Webseite oder die Webseite des Unternehmens besser in den Suchmaschinen zu positionieren. 

Dabei gehen die Autoren auf die grundlegenden Aspekte der Suchmaschinenoptimierung ein und 

stellen die Sachverhalte verständlich dar. Sollten manche Kapitel zu kurz für den Leser sein, so wird 

hierbei steht zur Vertiefung auf das Internet verwiesen. Es soll bewusst nur eine Kurzform 

symbolisieren und keine ausführliche Abhandlung des Bereiches Suchmaschinenoptimierung 

darstellen.  

 

Zum Unternehmen 

Paul Buchhorn und Georg H. M. Maier haben das Unternehmen maibuch UG (haftungsbeschränkt) 

Ende November 2009 ins Leben gerufen. Dabei soll die maibuch, als 100%iges Tochterunternehmen 

der HardStyle GmbH, das Know How der HardStyle GmbH in Form einer Dienstleitung im Bereich  

Suchmaschinenoptimierung für den Markt zugänglich machen. Da die HardStyle GmbH nur eigene 

Projekte betreut, soll die maibuch UG dabei die volle Kompetenz auch für externe Unternehmen 

zugänglich machen. Weitere Informationen entnehmen Sie bitte hier:  www.maibuch.de/ueber-uns  

 

Zu den Autoren: 

Paul Buchhorn ist bereits seit 2005 in den Bereichen des Online Marketings tätig. 

Erste Erfahrungen wurden bereits in der Ausbildung zum Fachinformatiker 

gesammelt und im Abendstudium in Marketing und Kommunikation vertieft. Nach 

ersten Erfahrungen in der Industrie erfolgen auch Abschnitte in Agenturen. Anfang 

2009 gründete Herr Buchhorn die HardStyle GmbH, um eigene Projekte im Affiliate  Marketing 

stärker voran zu treiben und ist seit dem Geschäftsführer der HardStyle GmbH. 

Kontakt bei xing.com : https://www.xing.com/profile/Paul_Buchhorn  

 

Georg H.M. Maier - Werbekaufmann und Dipl.-Medienökonom. Nach einem 

Auslandsaufenthalt in China konnte Herr Maier zahlreiche Erfahrungen im 

Agenturleben sammeln. Mitte 2009 wechselte Herr Maier zur HardStyle GmbH und 

gründete Ende 2009 mit Herrn Buchhorn die maibuch UG (haftungsbeschränkt) 

und seit dem Geschäftsführer dieser gegründeten Gesellschaft. 

Kontakt bei xing.com : https://www.xing.com/profile/GeorgHMaximilian_Maier  

 

 

 

http://www.maibuch.de/ueber-uns
https://www.xing.com/profile/Paul_Buchhorn
https://www.xing.com/profile/GeorgHMaximilian_Maier
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1. Einleitung 

Wer heute im Internet vertreten sein möchte, kommt zwangsläufig an einer eigenen Webseite 

nicht vorbei. Zwar bieten heute zahlreiche Webdienste kostenlose Webseiten und Blogs an, 

wovon wir aber an dieser Stelle abraten möchten. Schließlich ist eine Webseite eine langfristige 

Investition, welche das Unternehmen im Internet repräsentieren soll. Kostenlose Dienste 

blenden häufig Werbung ein, ferner führen diese dazu, dass die Rechte an der Seite im fremden 

Namen verbleiben. 

Die Suchmaschinenoptimierung bedarf der vollen Zugriffsrechte einer Webseite, weil hier 

tiefgreifende Änderungen vorgenommen werden müssen, um die Domain optimiert 

auszurichten. Die Zugriffe werden in der Regel von solchen Diensten unterbunden, womit 

zwangsläufig nicht alle Optimierungsmaßnahmen durchgeführt werden können. 

Um die folgenden Beispiele zu veranschaulichen, verwenden wir exemplarisch unser 

Unternehmen, die maibuch UG (haftungsbeschränkt) ς im Folgenden maibuch UG genannt. Sie 

können somit jederzeit unsere Webseite www.maibuch.de besuchen und dort die 

Optimierungsmaßnahmen überprüfen. Unsere Webseite ist nach allen uns bekannten Regeln 

optimiert und dient somit als eigene Referenz. In jedem Punkt werden wir eine Brücke zu unserer 

Domain schlagen, damit sie die konkreten Maßnahmen direkt in der Praxis begutachten können. 

Verwenden sie unsere Maßnahmen doch einfach als Anregung für Ihre aktuelle Webseite. Wenn 

die Struktur ihrer Webseite der Domain www.maibuch.de gleicht, dann haben sie alle On Page 

Maßnahmen auf Ihrer Webseite umgesetzt und verfügen über eine suchmaschinenoptimierte 

Webseite.   

Nun soll anhand der 10 Tipps das Konzept für www.maibuch.de erstellt und umgesetzt werden. 

Alle Punkte sind in sich abgeschlossen und können separat durchgeführt werden. Wer also 

bereits eine Webseite besitzt oder sich mit dem Einsatz der <meta> - Tags auskennt, der kann 

die entsprechenden Punkte ohne Weiteres überspringen und zu den nächsten Punkten 

gehen. Wir empfehlen aber die Analyse aller Punkte. Vielleicht bieten unsere Punkte neue 

Impulse für Ihre Webseite, damit sie ihr Ranking verbessern können.  

 

2. Name der Webseite 

Der Name einer Webseite ist vergleichbar mit der Auswahl des Firmennamens. Die Webseite ist 

so gesehen ihre Firma im Internet, welche einen aussagekräftigen Namen besitzen sollte. 

Selbstverständlich ist die Nutzung des Firmennamens erlaubt und wird sogar empfohlen.  So 

finden Sie z.B. unser Unternehmen, die maibuch UG, unter der Webadresse www.maibuch.de . So 

sollten sie bei der Auswahl entweder ihren Firmennamen verwenden, oder aber ihren 

Firmennamen in Kombination mit ihrer Branche verwenden. Der Fall der Kombinatorik erweist 

sich hinsichtlich der Wiedererkennungseffekte als sehr hilfreich. So könnte z.B. die Firma 

Fliesenleger Mustermann GmbH aus Krefeld  sich die Webseite www.fliesenleger-mustermann.de 

registrieren. Mit solchen Domains können potentielle Kunden sehr gute Zusammenhänge 

zwischen dem Namen und der Branche herstellen. Sollte nun ein Interessent eine Suchmaschine 

aufsuchen und nach einem Fliesenleger in Krefeld suchen, so würde eine solche Domain sofort in 

http://www.maibuch.de/
http://www.maibuch.de/
http://www.maibuch.de/
http://www.maibuch.de/
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den Ergebnissen ins Auge springen. In der Domain ist sowohl das Wort Fliesenleger vorhanden, als  

auch der Name der Firma. So lässt sich schon alleine mit dem Namen der Domain ein 

Wiedererkennungseffekt herstellen. Wie so etwas konkret in den Suchergebnissen aussieht 

stellen wir ihnen ab Kapitel 4 vor. 

2.1 Praxisbeispiel zum Namen der Webseite 

Praxisbeispiel: Die maibuch UG hat sich hierbei für den Domainnamen www.maibuch.de 

entschieden. Der Name der Domain wurde bewusst nur auf den Namen reduziert, damit weitere 

Kombinationen mit Subdomains und Unterseiten hergestellt werden können. So können wir z.B. 

ƛƳ ǎǇŅǘŜǊŜƴ ¦ƴǘŜǊƴŜƘƳŜƴǎǾŜǊƭŀǳŦ ŜƛƴŜ {ǳōŘƻƳŀƛƴ α{9hά ŜƛƴǊƛŎƘten, welche wie folgt aussehen 

würde: seo.maibuch.de . Selbstverständlich könnten wir auch eine Unterseite einrichten, welche 

so aussehen könnte www.maibuch.de/seo . Mit solchen Maßnahmen lassen sich ebenfalls 

Wiedererkennungseffekte herstellen, weil der Name mit einer Subdomain / Unterseite kombiniert 

werden kann. Hätten wir uns z.B. für diese Domain entschieden www.maibuch-seo.de , so würde 

eine Subdomain / Unterseite eher doppelt wirken. (seo.maibuch-seo.de oder www.maibuch-

seo.de/seo ). 

 

3. URL ς Struktur  

So erscheint es als notwendiger Punkt die URL Struktur bereits bei der Auswahl des Domainnames 

mit zu berücksichtigen. Sie werden sicherlich zustimmen, dass diese URL  seo.maibuch.de um einiges 

besser erscheint als diese seo.maibuch-ǎŜƻΦŘŜ όŘƛŜ ȊǿŜƛǘŜ ±ŀǊƛŀƴǘŜ ǿƛǊƪǘ ǸōŜǊƭŀŘŜƴ ǳƴŘ ǎŜƘǊ α{9h 

ƭŀǎǘƛƎάύΦ In diesem Zusammen ist der Griff zu einer Baumstruktur / Organigramm / usw.  der Webseite 

ein sinnvoller. Sie beginnen also mit der Struktur an der Wurzel und gehen dann vom Thema zum 

Thema. So ist es sinnvoll zusammenhängende Themen in deinem Oberpunkt zusammen zu fassen. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.maibuch.de/
http://www.maibuch.de/seo
http://www.maibuch-seo.de/
http://www.maibuch-seo.de/seo
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3.1 Beispiel für eine URL - Struktur 

Nehmen wir als Beispiel eine Hochschule mit vielen unterschiedlichen Studiengängen: So existieren 

neben den Diplomstudiengängen auch Bachelor- und Masterstudiengänge. Es erscheint als 

zweckmäßig diese nach diesen drei Kriterien zu unterteilen: 

 

Zu beachten ist immer der Zusammenhang in einem Oberpunkt. Wenn ein Besucher der Webseite 

einen Oberpunkt avisiert hat, so erwartet er dort auch zusammenhängende und vor allem 

weiterführende Informationen. Das Gießkannenprinzip ist und war an dieser Stelle noch nie 

erwünscht. Heutige Besucher erwarten eine strukturierte und aufgeräumte Webseite. Andernfalls ist 

der Besucher schnell von der Webseite wieder abgesprungen. Um das Ganze zu veranschaulichen, 

können wir eine Obsttheke aus einem handelsüblichen Supermarkt verwenden. Dort hat jede Frucht 

ihren Platz und die Theke bietet eine sehr gute Übersicht über das Angebot. Nun stellen sie sich vor 

in der Obsttheke würden noch Elektroartikel, Tiefkühlkost und Schreibwaren liegen. Ist das sinnvoll? 

Sicherlich werden Sie erkennen, dass es alles andere als sinnvoll ist und auch von den Besuchern als 

unsortiert betrachtet werden würde. Der Webseitenbetreiber muss eine aufgeräumte Webseite 

/Webshop anbieten, wo sich der Besucher sofort zu Recht findet und dort hingelangt, wo er es gerne 

hätte.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Startseite

Diplom

Studiengang 
1

Studiengang 
2

Bachelor

Studiengang 
1

Studiengang 
2

Master

Studiengang 
1

Studiengang 
2

Abbildung 1 
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3.2 Praxisbeispiel für URL - Struktur 

Praxisbeispiel: Hier finden sie einen Ausschnitt der www.maibuch.de Webseite: 

  

Da heute nahezu jeder Computer mit einem Office Paket ausgestattet 

 ist lassen sich solche Strukturen sehr einfach z.B. mit Microsoft Word erstellen; wichtig bei der 

Struktur ist die Beachtung der Themen und Unterthemen. Das SEO soll schließlich nicht nur auf ein 

Keyword ausgerichtet sein, sondern voll vielmehr Synergieeffekte zwischen allen Seiten der Webseite 

herstellen. Achten Sie dabei auf aussagekräftige Namen für die Unterseiten. 

 So finden sie auf www.maibuch.de/suchmaschinenoptimierung.html eine Unterseite zum Thema 

Suchmaschinenoptimierung und auf www.maibuch.de/referenzen die Referenzen der maibuch UG.  

 

Grenzen Sie also möglichst präzise Themen voneinander ab und stellen Sie auf der jeweiligen 

Unterseite die Thematik vor. Überladene Webseiten mit mehreren Themen auf einmal sind 

kontraproduktiv. Der Besucher möchte direkt zum Thema kommen und sich nicht vorher damit 

befassen in welchem Abschnitt das gewünschte Thema aufgegriffen wird.  Sollten Sie bereits über 

eine Webseite verfügen und auf einer Unterseite mehrere Themen behandeln, so teilen Sie am 

besten die Inhalte in jeweils unterschiedliche Unterseiten auf. Der Besucher wird es Ihnen danken! 

Das Ganze hier kurz nochmal an einem fiktiven Beispiel: 

Die IƻŎƘǎŎƘǳƭŜ αaǳǎǘŜǊƳŀƴƴά Ƙŀǘ ŜƛƴŜ ¦ƴǘŜǊǎŜƛǘŜ ǿŜƭŎƘŜ www.hochschule-

mustermann.de/studiengaenge.html heißt. Dort werden alle Studiengänge der Hochschule 

Startseite

Blog

Artikel 1

Artikel 2

usw.

Produkte

SEO

Linkbuilding

usw.

Region

Aachen

Düren

usw.

usw.

Über uns Referenzen

Kontakt Glossar

usw.

Abbildung 2 

http://www.maibuch.de/
http://www.maibuch.de/suchmaschinenoptimierung.html
http://www.maibuch.de/referenzen
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aufgelistet. Die zukünftigen Studenten sollen sich also selbst bemühen und den gewünschten 

Studiengang  eigenständig heraussuchen; eine wirklich mühsame Arbeit. Immerhin bietet die 

IƻŎƘǎŎƘǳƭŜ αaǳǎǘŜǊƳŀƴƴά Ŝǘǿŀ рл {ǘǳŘƛŜƴƎŅƴƎŜ ŀƴΦ DǊŜƛŦŜƴ ǿƛǊ ŀƭǎƻ ŀƴ ŘƛŜǎŜǊ {ǘŜƭƭŜ ƴƻŎƘ ŜƛƴƳŀƭ 

Abbildung 1  auf und teilen die Unterseite www.hochschule-mustermann.de/studiengaenge.html in 

drei Unterseiten auf.  

1. www.hochschule-mustermann.de/diplom-studiengaenge.html 

2. www.hochschule-mustermann.de/bachelor-studiengaenge.html  

3. www.hochschule-mustermann.de/master-studiengaenge.html  

So kommen Studenten nun schnell zu Ihrem Studiengang. Weiter ließen sich die Studiengänge auch 

nach den Fachrichtungen unterteilen. Der Kreativität bei der Struktur sind hier keine Grenzen 

gesetzt, solange sie der Navigation hilfreich sind. 

 

4. Das <title> - Tag 

Nun verfügen wir über eine Webseite mit der dazu gehörigen Struktur. Somit ist die Basis der 

Webseite gelegt und nun können die Inhalte eingefügt werden. Vorab sollten wir noch erwähnen, 

dass wir die hier angeführten Beispiele der Einfachheit halber mit statischen HTML Webseiten 

aufzeigen. Selbstverständlich lassen sich diese Prozesse auch in Content Management System (CMS) 

Webseiten unterbringen. Da es aber mittlerweile unzählige Systeme gibt, arbeitet jedes bei der 

Einstellung der Punkte unterschiedlich. Sollten Sie eine CMS Webseite nutzen, so sprechen Sie den 

zuständigen Mitarbeiter über die folgenden Einstellungen an: 

Das <title> Tag ist die Überschrift einer Seite und Unterseite. Dieses Tag finden sie sowohl oben links 

im Browser, wie aber auch als Überschrift in den Suchergebnissen einer Suchmaschine.  
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Abbildung 3 
Abbildung 4 

4.1 Praxisbeispiel für <title> - Tag  

Praxisbeispiel:  Wo sie das <title> Tag genau finden wollen wir Ihnen anhand der www.maibuch.de 

Seite zeigen. Abbildung 3 zeigt das Tag im Browser, Abbildung 4 das <title> Tag in einem Google 

Suchergebnis.  

 

 

 

Eingestellt wird das <title> Tag im Quelltext einer Webseite. Dabei ist der Aufbau einer Webseite zu 

beachten: 

<head> 

Hier werden die meta-Informationen für robots und Browser (style, stylesheet, meta ς Tags, usw.) 

gesetzt. Diese sind nur für Benutzer mit der expliziten Anzeige des Quelltextes sichtbar. 

</ head> 

<body> 

Hier werden die sichtbaren Informationen einer Webseite impliziert, d.h. Texte, Bilder oder Tabellen. 

Letztendlich bekommt der Besucher nur diesen Bereich in seinem Browser ausgegeben. Die <head> - 

Informationen werden im Hintergrund bearbeitet und ausgeführt. 

</body> 

Das <title> - Tag ist ein Tag aus dem <head> .ŜǊŜƛŎƘΦ 5ƛŜǎ ǿƛǊŘ ŀƭǎƻ ƛƳ αƴƛŎƘǘ ǎƛŎƘǘōŀǊŜƴ .ŜǊŜƛŎƘά 

eingerichtet. Zu behandeln ist das Tag wie eine Überschrift in einem Buch, d.h. es sollte für jede Seite 

/ Unterseite einzigartig sein. Wählen Sie also für jede Seite ihrer Webseite einzigartiges Tag, damit 

die Suchmaschinen ebenfalls von der Überschrift erfahren und diese dann zu einer Suchanfrage 

zuordnen können. Gerade dieses <title> Tag stellt den Suchmaschinen ein sehr hilfreiches Kriterium 

der Bewertung dar. Betrachten wir dies ein einem konkreten Beispiel. 

 

 

 
 

Abbildung 4 

Abbildung 3 

http://www.maibuch.de/
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4.2 Praxisbeispiel für eine Unterseite von maibuch.de 

Praxisbeispiel:  

Als Beispiel soll hierbei die Unterseite www.maibuch.de/suchmaschinenoptimierung.html dienen. 

Wie sie bereits wissen sollten Themen klar voneinander abgegrenzt werden und jedes möglichst für 

sich auf einer Unterseite abgehandelt werden. Aus der URL lässt sich erahnen, dass wir auf dieser 

Unterseite das Thema Suchmaschinenoptimierung abhandeln. So weiß eine Suchmaschine schon 

einmal aus dem URL Namen worum es sich bei der Unterseite handeln könnte. Mittels des <title> 

Tags könnten wir nun der Suchmaschine weitere Informationen zu dieser Unterseite mitteilen. So 

ǿŅǊŜ Ŝǎ ŘŜƴƪōŀǊ αDǊǳƴŘƭŀƎŜƴ {ǳŎƘƳŀǎŎƘƛƴŜƴƻǇǘƛƳƛŜǊǳƴƎά ƻŘŜǊ α!ƪǘǳŜƭƭŜ tǊƻȊŜǎǎŜ ƛƴ ŘŜǊ 

SuchmasŎƘƛƴŜƴƻǇǘƛƳƛŜǊǳƴƎά ŀƭǎ ғǘƛǘƭŜҔ Tag zu verwenden. Sie sehen mit diesem Tag können wir den 

Suchmaschinen immer präziser mitteilen, welche Inhalte auf der jeweiligen Unterseite zu finden sind.  

In unserem Beispiel finden Sie dieses <title> Tag vor: 

<title>Suchmaschinenoptimierung (SEO) mit maibuch UG</title> 
  

Damit wollen wir den Suchmaschinen mitteilen, dass es auf dieser Unterseite Informationen zur  

Suchmaschinenoptimierung  der maibuch UG gibt. Da wir das Thema allgemein auf dieser Unterseite 

abhandeln, benötigen wir dafür keine genauere Spezifikation des <title> Tags. Wie sie ihre <title> Tag 

wählen bleibt Ihnen überlassen. Achten sie aber dabei auf die html-Spezifikationen.  

Das Tag, wie alle anderen im Tags <head> Bereich, wird zuerst geöffnet. Dies geschieht mit dieser 

Syntax: 

 <title> 

Nun folgt der Inhalt des Tags, also dass, was in Abbildung 3 und Abbildung 4 erscheinen soll. 

Das Tag muss nach dem Inhalt wie folgt geschlossen werden: 

</title> 

Damit weisen sie den Browser an, dass das <title> Tag nun komplett ist und so wie angegeben 

ausgegeben werden soll. Kompakt sieht ein <title> Tag wie folgt aus: 

<title>Einzigartiger / individueller und passender Inhalt für die jeweilige Unterseite</title> 

Bei der Länge der Inhalte innerhalb des <title> Tags sollten sie sich auf etwa 50 Zeichen inklusive 

Leerzeichen beschränken. Selbstverständlich können sie auch mehr Zeichen verwenden. Diese 

werden dann aber z.B. ab etwa 65-70 Zeichen in den Sucherbenissen abschnitten und der Rest wird 

Řŀƴƴ ŘǳǊŎƘ αΧά ŜǊǎŜtzt. Versuchen sie sich also möglichst kurz und prägnant zu halten, wenn sie für 

jede Unterseite ein individuelles <title> Tag auswählen.   

 

 

 

http://www.maibuch.de/suchmaschinenoptimierung.html
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5. 5ŀǎ ғƳŜǘŀ ƴŀƳŜҐάŘŜǎŎǊƛǇǘƛƻƴά ŎƻƴǘŜƴǘҐάά κҔ - Tag 

Neben dem <title> - Tag stellt das description Tag eine weiteres wichtiges Tag für Suchmaschinen 

dar. Wie schon aus dem Namen hervorgeht kann hier der Webseitenbetreiber eine kurze 

Beschreibung der Webseite darstellen. Bei der Beschreibung sollte es ebenfalls wie jedes <title> Tag, 

um eine individuelle Beschreibung handeln. Jede Seite einer Webseite sollte also eine individuelle 

Überschrift und eine individuelle Beschreibung (description) besitzen. Wo wird das <meta 

ƴŀƳŜҐάŘŜǎŎǊƛǇǘƛƻƴά ŎƻƴǘŜƴǘҐάά κҔ konfiguriert? 

Zu finden ist dieses Tag ebenfalls im <head> Bereich. Somit ist dieses ebenfalls ein Tag, welches dem 

Besucher nur durch Aufrufen des Quelltextes sichtbar wird. Vordergründig dient dieses Tag den 

Suchmaschinen, um diesen eine Kurzbeschreibung des Inhaltes zur Verfügung zu stellen. Diese 

Kurzbeschreibung verwenden dann die Suchmaschinen nicht nur für die interne Bewertung, sondern 

auch auf der Auslieferung der Suchergebnisse.  

5.1 Praxisbeispiel für description - Tag 

Praxisbeispiel:   Das <title> Tag kennen sie ja bereits in den Suchergebnissen. Nun folgt die 

description Tag der www.maibuch.de Webseite in den Suchergebnissen: 

 

Sie können also mittels dieses Tags den Suchmaschinen und vor allem den Besuchern eine 
Zusammenfassung der Inhalte anbieten. Gestalten Sie aber dieses Tag interessant und 
zielgruppengerecht. In Kombination mit dem <title> Tag können Sie mit dem description Tag Ihr 
Suchergebnis so gestalten, dass sich der α{ǳŎƘŜƴŘŜά Ǿƻƴ ƛƘǊŜƴ LƴƘŀƭǘŜƴ ŀƴƎŜǎǇǊƻŎƘŜƴ ŦǸƘƭǘ ǳƴŘ Ihre 
Webseite in der Flut der Ergebnisse auswählt. Um genau zu sein, ist dies auch wirklich auch das 
wirklich verfügbare Werkzeug um ihre Webseite von den restlichen Webseiten abzuheben. Sie 
müssen also die Überschrift und Beschreibung so wählen, dass sie sich damit von der Konkurrenz 
abheben. Neben den bereits informativen Aspekten müssen Sie also auch werbetechnische Aspekte 
mitberücksichtigen.  

Ein Einfaches αIƛŜǊ ōŜƪƻƳƳŜƴ {ƛŜ LƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴŜƴ Ȋǳ ·¸ά ƳŀƎ ǾƛŜƭƭŜƛŎƘǘ ŘŜƴ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛǾŜƴ !ǎǇŜƪǘ 
vollkommen abdecken, doch was passiert wenn die Seite über ihnen und die Unterseite unter ihnen 
in den Suchergebnissen ähnliche Überschriften verwenden. Der Besucher weiß nun, dass es überall 
Informationen zu XY gibt und klickt vielleicht das erste Ergebnis an und nicht die Seite von ihnen. Es 
muss also eine ansprechen Überschrift und eine prägnante Kurzbeschreibung gewählt werden, damit 
sich Ihre Webseite von den anderen Webseiten in den Suchergebnissen abhebt. 

 

 
 

Abbildung 5 

http://www.maibuch.de/
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5.2 Beispiel im Suchergebnis 

Praxisbeispiel:   Achten Sie bei der Auswahl der Überschrift und der Beschreibung darauf, dass Sie 
möglichst die relevanten Suchbegriffe daran verwenden. So soll dies an dem Suchbegriff 
α{ǳŎƘƳŀǎŎƘƛƴŜƴƻǇǘƛƳƛŜǊǳƴƎ ƳŀƛōǳŎƘά ǾŜǊŘŜǳǘƭƛŎƘǘ ǿŜǊŘŜƴΥ 

 

Schnell wird ersichtlich, wie Suchmaschinen damit umgehen. Verwenden Sie den Suchbegriff oder 
die Suchbegriffe in der URL, Überschrift und Beschreibung, so werden diese in den Suchergebnissen 
durch eine Fettmarkierung hervorgehoben. In unserem Fall sehen Sie jedes 
α{ǳŎƘƳŀǎŎƘƛƴŜƴƻǇǘƛƳƛŜǊǳƴƎά ǳƴŘ ƧŜŘŜǎ αƳŀƛōǳŎƘά ŦŜǘǘ ƘŜǊǾƻǊƎŜƘoben. Über die Vorteile dieses 
Erscheinungsbildes in den Suchergebnissen brauchen wir an dieser Stelle sicherlich nicht zu 
diskutieren, weil dieser offensichtlich ist. Die Fettmarkierung ist ein sehr guter 
Differenzierungsfaktor, welchen es gilt  in jedem Fall zu nutzen. Versuchen Sie also bei der Auswahl 
möglichst den relevante Suchbegriff/e in der Überschrift und der Beschreibung zu verwenden.  

Wie Sie bereits aus Kapitel 3 wissen ist eine URL ς Struktur sehr wichtig für die Einteilung der 
einzelnen Themen.  Nun sehen Sie aber auch einen weiteren wichtigen Grund für die sinnvolle 
Einteilung der einzelnen Themen. Da Sie bereits eine Strukturierung der einzelnen Themen 
vorgenommen haben und jedem Thema eine einzelne Seite zugewiesen haben, wir bei der Suche 
nun die Unterseite in den Ergebnissen fett markiert, sofern der Suchbegriff in der URL vorhanden ist. 
In unserem Beispiel sind es das Wörter Suchmaschinenoptimierung und maibuch, welche von uns in 
der URL verwendet werden. Dies ist ebenfalls ein wichtiger Punkt warum sie sich vorab Gedanken 
über die Struktur machen sollten und für jedes sinnvolle Thema eine einzelne Unterseite anlegen 
sollten.  

Wie bereits erwähnt teilen Sie den Suchmaschinen und Besuchern mit dem Seitennamen indirekt das 
Thema der Unterseite mit. Je präziser sie die Seitennamen wählen, umso größer ist die Chance einer 
besseren Platzierung der eigenen Webseite in den Suchergebnissen. Greifen wir an dieser Stelle das 
.ŜƛǎǇƛŜƭ ŘŜǊ IƻŎƘǎŎƘǳƭŜ αaǳǎǘŜǊƳŀƴƴά ŀǳŦΣ ǿƻ ŀƭƭŜ {ǘǳŘƛŜƴƎŅƴƎŜ ŀǳŦ ŜƛƴŜǊ Unterseite aufgelistet 
wurden :  www.hochschule-mustermann.de/studiengaenge.html 

Wenn nun jemand ein Studieninteressent nach einem Bachelor Studiengang suchen würde, so hätte 

diese URL www.hochschule-mustermann.de/bachelor-studiengaenge.html deutliche Vorteile 

gegenüber dieser www.hochschule-mustermann.de/studiengaenge.html . In den Suchergebnissen 

würden in dieser URL www.hochschule-mustermann.de/bachelor-studiengaenge.html sowohl das 

²ƻǊǘ αōŀŎƘŜƭƻǊάΣ ŀƭǎ ŀǳŎƘ Řŀǎ ²ƻǊǘ αǎǘǳŘƛŜƴƎŀŜƴƎŜά ŦŜǘǘ ƘŜǊǾƻǊƎŜƘƻōŜƴΦ In dieser URL 

www.hochschule-mustermann.de/studiengaenge.html würden die Suchmaschinen in den 

{ǳŎƘŜǊƎŜōƴƛǎǎŜƴ ƴǳǊ Řŀǎ ²ƻǊǘ αǎǘǳŘƛŜƴƎŀŜƴƎŜά ŦŜǘǘ ƘŜǊǾƻǊheben. Sie sehen dass sie alleine mit ihrer 

URL Struktur sich von ihren Konkurrenzen in den Suchergebnissen abheben können.  

Verwenden Sie also möglichst die relevanten Suchbegriffe in allen Aspekten der Erstellung. 

Angefangen bei der URL Struktur bis hin zur Überschrift (<title>) und Beschreibung (description). 

Vergeuden sie nicht die Möglichkeit sich von Ihren Mitbewerbern in den Suchergebnissen zu 

differenzieren. Machen sie an dieser Stelle doch einfach einen Selbstversuch und suchen sie nach des 

aktuellen TV-tǊƻƎǊŀƳƳΦ ±ŜǊǿŜƴŘŜƴ ǎƛŜ ƘƛŜǊȊǳ ƛƴ ŜƛƴŜǊ ōŜƭƛŜōƛƎŜƴ {ǳŎƘƳŀǎŎƘƛƴŜ ŘƛŜ {ǳŎƘōŜƎǊƛŦŦŜ α¢± 

Abbildung 6 
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tǊƻƎǊŀƳƳάΦ  Achten sie neben den Platzierungen der einzelnen Seiten auf die fett markierten 

Suchbegriffe in den einzelnen Ergebnissen. Sie werden uns sicherlich zustimmen, dass die mehrfache 

Markierung im Ergebnis deutlich ansprechender wirkt als nur die einfache Erwähnung in der 

«ōŜǊǎŎƘǊƛŦǘΦ IƛŜǊōŜƛ ƘŀōŜƴ ƴŅƳƭƛŎƘ ŀƭƭŜ 9ǊƎŜōƴƛǎǎŜ ŘƛŜ ²ǀǊǘŜǊ α¢± tǊƻƎǊŀƳƳά ƛƴ ŘŜǊ «ōŜǊǎŎƘǊƛŦǘΦ 

Nun gilt es also sich von der Konkurrenz zu unterscheiden und nun kommen sie Suchbegriffe in der 

Beschreibung und in der URL ins Spiel, welche ebenfalls fett markiert angezeigt werden.  

So können sie mit einem geschickten Einsatz der Suchbegriffe in der Überschrift, Beschreibung und 

URL sogar mehr Aufmerksamkeit in den Suchergebnissen erzeugen, als vielleicht der Konkurrent über 

ihnen mit seiner sehr guten Position. Nach wie vor gibt es Internetnutzer welche nicht nur auf die 

Position in den Suchergebnissen achten, sondern auch auf die Ansprache durch  der Überschrift, 

Beschreibung und URL. Der suggestive Aspekt soll hierbei nicht weiter behandelt werden.  

 

6. 5ŀǎ ғƳŜǘŀ ƴŀƳŜҐάkeywordsά ŎƻƴǘŜƴǘҐάά κҔ - Tag 
 

Das keywords ς Tag befindet sich wie das <title> und description ς Tag im <head> -Bereich, somit 
also für den User nicht sichtbar. Dieses Tag soll Suchmaschinen in Schlagörtern die Inhalte der 
jeweiligen Seite wiedergeben. 

6.1 Praxisbeispiel für das keywords - Tag 

Praxisbeispiel:   

Auf unserer Webseite www.maibuch.de finden sie folgende Einträge zum Keyword ς Tag:  

<meta name="keywords" content="suchmaschinen beratung, suchmaschinen optimierung,  
suchmaschinenoptimierung tipps, seo optimierung, seo" / > 

Mit diesem Tag haben sie kurz und bündig die Möglichkeit den Suchmaschinen die Inhalte 
mitzuteilen. Leider verstehen nach wie vor sehr viele Webseitenbetreiber dieses Tag falsch. 
Wahrscheinlich rührt dies aus der Historie dieses Tags. Früher konnte man mit dem keywords ς Tag 
sehr einfach Suchmaschinenoptimierung betreiben, weil dieses Tag ein zentraler Bestandteil der 
Ranking ς Bewertung gewesen ist. Der Webmaster musste nur die relevanten Suchbegriffe in dieses 
Tag platzieren und schon wurde seine Seite sehr gut zu den Suchbegriffen ausgeliefert. Leider 
glauben dies immer noch sehr viel Webseitenbetreiber und benutzen zig Suchbegriffe im keywords ς 
Tag, so dass am Ende teilweise 30 ς 50 Keyword in diesem Tag enthalten sind.  

Zeiten ändern sich und der Suchalgorithmus der Suchmaschinen ebenfalls (zum Glück!). Wer heute 
im  keyword ς Tag zu viele Suchbegriffe verwendet, der kann unter anderem dafür abgestraft werden 
(keyword stuffing), weil Suchmaschinen dies nicht länger dulden. In dieses Tag gehören nur die 
Schlagwörter der jeweiligen Webseiten und nicht die ganzen Wortkombinationen der Branche. Wir 
empfehlen an dieser Stelle den Einsatz von maximal 4-7 Schlagwörter pro Seite in dieses Tag zu 
platzieren. 

DǊŜƛŦŜƴ ǿƛǊ ŀƴ ŘƛŜǎŜǊ {ǘŜƭƭŜ Řŀǎ .ŜƛǎǇƛŜƭ Ƴƛǘ ǳƴǎŜǊŜǊ IƻŎƘǎŎƘǳƭŜ αaǳǎǘŜǊƳŀƴƴά ŀǳŦ ǳƴŘ ǎǳŎƘŜƴ 
passende Schlagbegriffe für diese Unterseite:    www.hochschule-mustermann.de/bachelor-

studiengaenge.html 

http://www.maibuch.de/
http://www.hochschule-mustermann.de/bachelor-studiengaenge.html
http://www.hochschule-mustermann.de/bachelor-studiengaenge.html
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Wir würden hierfür das keywords ς Tag folgendermaßen verwenden: 

 <meta name="keywords" content="bachelor, studium, studiengang, bachelor studium, 
bachelor hochschule mustermann" / > 

In dieses Tag gehört wirklich nur das rein was auf der Seite thematisch behandelt wird. Natürlich 
könnten wir an dieser Stelle dort auch das Schlagwort αaŀǎǘŜǊά ǾŜǊǿŜƴŘŜƴΣ ŀƭƭŜǊŘƛƴƎǎ ǿŅǊŜ ŘƛŜǎ 
ŘŜǇƭŀǘȊƛŜǊǘΣ ǿŜƛƭ ŀǳŦ ŘŜǊ {ŜƛǘŜ Řŀǎ ¢ƘŜƳŀ α.ŀŎƘŜƭƻǊ {ǘǳŘƛŜƴƎŀƴƎά ŀōƎŜƘŀƴŘŜƭǘ ǿƛǊŘΦ 

Durch den historischen Missbrauch des keywords ς Tags hat es an Relevanz für den Suchalgorithmus 

verloren. Teilweise ist sogar die Rede davon, dass dieses Tag gar nicht mehr in die Berechnung der 

Suchergebnisse mit einbezogen wird.  Leider sind dies reine Spekulationen und letztendlich kennen 

nur die Suchmaschinen die Wahrheit darüber, ob das Tag noch berücksichtig wird oder nicht. Der 

Vollständigkeit halber empfehlen wir aus diesem Grund die Verwendung des keywords ς Tags. 

Achten sie aber wirklich darauf, dass sie nur die empfohlenen 4 ς 7 Schlagwörter  für das Tag 

verwenden. Sollten sie der Meinung sein, das der Inhalt der Seite aber als 7 Schlagwörter für eine 

kurze Beschreibung benötigt, so prüfen sie die Aufteilung der Inhalte. In solchen Fällen wäre es 

sicherlich sinnvoller den Inhalt auf mehrere Seiten zu verteilen. 

 

7. Sichtbarer Bereich <body> 

Kommen wir nun in den folgenden Kapiteln zum sichtbaren Bereich einer Webseite, also dem 

Bereich, welchen der Besucher in seinem Webbrowser sehen kann. Dabei werden wir kurz die 

wichtigsten Punkte einer Inhaltsseite anreißen und anhand der gewohnten Praxisbeispiele erläutern. 

Wenn sie alle Tipps auf ihrer Webseite umsetzten werden sie über eine suchmaschinenoptimierte 

Webseite verfügen, welche nach den gängigen Suchmaschinenrichtlinien erstellt wurde. Somit 

werden sie über eine On Page optimierte Webseite verfügen, welche nun Besucher ς 

Suchmaschinenfreundlich  gestaltet ist.  

Ihre Inhalte werden nun von den Suchmaschinen besser den jeweiligen Suchbegriffen zugeordnet 

und können je nach Suchbegriff bereits durch diese Maßnahmen zu einem besseren Suchergebnis 

verhelfen. Grundsätzlich können sie aber davon ausgehen das sie nach diesen Maßnahmen sich über 

mehr Besucher freuen können, welche durch eine Suchanfrage in einer Suchmaschine zu ihnen 

kommen werden.  

Sehr viele Webseitenbetreiber missachten diese Punkte und verschenken somit ihre Inhalte, weil die 

Suchmaschinen diese nur sehr schwer einzelnen Suchbegriffen zuordnen können. Mit Überschriften 

und gezielt eingesetzten Texten können sie aber Suchmaschinen genau dies mitteilen. Wie das genau 

funktioniert erfahren sie nun in den nächsten Kapiteln. 
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8. Headlines (h1 ς h6) 

Überschriften sollen Besuchern helfen sich sofort auf einer Seite zurecht zu finden. Bereits aus 

Büchern bekannt werden Überschriften (headlines) immer für neue Kapitel oder ein neues Thema 

verwendet. Genau dies soll auch auf einer Webseite passieren. Dabei bietet die html ς Syntax h1 ς h6 

dem Webseitenbetreiber eine Hilfestellung. Somit muss also eine Überschrift nicht immer mühsam 

durch eine Stilveränderung angepasst werden, sondern kann die Standartwerde des h1 ς h6 Tag 

hierfür verwenden.  

Vielleicht kennen sie dies aus Word oder anderen Textverarbeitungsprogrammen, wo sie über alle 

Seiten eine Überschrift verwenden können und diese sogar im späteren Verlauf anpassen können. 

Genau solche Überschriften können sie auch über alle Seiten verwenden und wenn sie z.B. später die 

Größe des h1 ς Tags anpassen möchten, können sie dies zentral für alle Unterseiten tätigen. 

Die Überschriften dienen aber nicht nur als gute Navigation für Besucher und Webseitenbetreiber, 

sondern auch für Suchmaschinen. Diese lassen gerade die Überschriften verstärkt in die Berechnung 

der Suchergebenisse mit einfließen.  Denn wenn eine Unterseite schon Überschriften besitzt und 

dort relevante Begriffe in Relation zum Rest der Inhalte auf der Seite verwendet werden, so muss 

diese Seite zwangsläufig relevant zum jeweiligen Suchbegriff sein. Nehmen sie zum Vergleich ein 

beliebiges Buch und schlagen dort eine Seite mit einer Überschrift auf.  

Nachdem sie die Überschrift gelesen haben werden sie doch sicherlich Inhalte erwarten, welche zu 

der Überschrift passen. Nehmen wir als direktes Beispiel die Überschrift dieses Kapitels. Nachdem sie 

die Überschrift  Headlines (h1 ς h6) gelesen haben, werden sie doch auch Inhalte zum Thema 

Überschriften erwarten und nicht etwa Inhalte zum <title> - Tag oder description ς Tag. Genau diese 

Tatsachen unterstellen auch Suchmaschinen und setzen Überschriften und Inhalte in Relation. 

Vielleicht haben sie sich schon im Verlauf dieses Kapitels die Frage gestellt, was denn dieses h1 ς h6 

bedeutet. Kommen wir nun zu kurzen Erläuterung. 

In html haben sie die Möglichkeit 6 verschiedene Überschriften zu benutzen (damit sind die 

vordefinierten h1 ς h6 Tags gemeint).  Dabei werden die Überschriften hierarchisch sortiert und den 

Anfang macht logischerweise das h1- Tag. Dies stellt die erste Ebene der Überschriften dar, gefolgt 

von h2, h3 bis h6. Von Ebene zu Ebene nimmt immer mehr die Schriftgröße ab. So kann der Besucher 

einer Seite und auch die Suchmaschinen die aktuelle Ebene im Text erkennen. Ziehen sie hier einfach 

noch einmal den Vergleich mit einem Buch.  

Dort beginnen sie ein neues Kapitel mit einer großen Überschrift und die Unterkapitel gliedern sich in 

kleinere Überschriften. Genau dieses Prinzip soll idealerweise auch auf Webseiten angewendet 

werden. Leider sieht die Praxis hier anders aus. Wir empfehlen ihnen aber die Einhaltung der 

Richtlinien, um weder ihre Besucher noch die Suchmaschinen zu verwirren.  
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8.1 Praxisbeispiel für Headlines 

Praxisbeispiel:   

Greifen wir an dieser Stelle unsere Unterseite www.maibuch.de/suchmaschinenoptimierung.html 

auf, um das Prinzip der h1 ς h6 Tag zu erläutern. 

 

 

Schnell können sie erkennen worum es auf dieser Seite geht, weil wir hierbei das h1 ς Tag mit dem 

LƴƘŀƭǘ α{ǳŎƘƳŀǎŎƘƛƴŜƴƻǇǘƛƳƛŜǊǳƴƎ ό{9hύά ǾŜǊǿŜƴŘŜǘ ƘŀōŜƴΦ ±ŜǊǎǳŎƘŜƴ ǎƛŜ ŀǳŦ ƛƘǊŜƴ {ŜƛǘŜƴ 

ebenfalls griffige Überschriften zu wählen, damit der Besucher und die Suchmaschinen sofort wissen 

worum es auf der jeweiligen Seite geht. 

Kommen wir nun zum praktischen Einsatz des h ς Tags. Das Tag wird immer wie folgt verwendet: 

<h1> Hier kommt der Inhalt </h1> 

<h2> Hier kommt der Inhalt </h2> 

usw. 

Abbildung 7 

http://www.maibuch.de/suchmaschinenoptimierung.html
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Es wird also immer erst mit einem <h1> geöffnet und mit einem </h2> geschlossen. Achten sie drauf 

das sie das Tag auch wirklich schließen. Sollten sie einmal vergessen das Tag zu schließen, so wird der 

gesamte folgende Inhalt in einem h ς Tag ausgegeben. Sollten sie beispielsweise einmal vergessen 

das <h1> Tag zu schließen, so werden alle nachfolgenden Inhalte in der Größe des <h1> - Tags 

ausgegeben. Sie können sich sicherlich vorstellen wie schwer es für den Besucher sein wird den 

Inhalt zu lesen, weil pro Zeile im Browser nur 4 oder 5 Wörter reinpassen. Achten sie also bei den 

Überschriften immer auf die korrekte Syntax.  

Im oberen Praxisbeispiel haben wir auf unserer Seite nur das <h1> - Tag verwendet, weil eine zweite 

Überschrift in diesem Artikel überflüssig wäre. Haben sie aber Inhalte wo eine zweite Überschrift für 

ein Unterkapitel nötig wäre, so benutzen sie das <h2> - Tag dafür (für weiter Überschriften h3, h4 ς

h6). Achten sie dabei auf die Reihenfolge der Überschriften. Es macht wenig Sinn zuerst eine <h5> - 

Überschrift zu nutzen um später eine <h1> - Überschrift zu benutzen. Achten sie also auf die korrekte 

Reihenfolge der Überschriften im Text, um diesen zu strukturieren. 

 

9. Inhalte einer Seite   

Nachdem nun die Überschrift gewählt wurde kommt logischerweise der Inhalt. Genau dieser Inhalt 

ist mittlerweile das wohl wichtigste Bewertungskriterium für ein erfolgreiches Ranking in den 

Suchmaschinen geworden. Versuchen sie also auf ihrer Webseite möglichst guten und vor allem 

interessanten Inhalt für ihre Besucher anzubieten. Grundsätzlich kann ihre Seite nur zu den 

Bereichen in einer Suchmaschine gefunden werden, zu denen sie auch Inhalte auf ihrer Webseite 

anbieten.  

Möchten sie also z.B. zum Suchbegriff Katze gut positioniert sein, so müssen sie logischerweise 

Inhalte zu Katzen und nicht zu Hunden anbieten. Sie werden dieses Beispiel vielleicht lächerlich 

finden, doch sieht die Praxis teilweise genau so aus. So achten  sie darauf, dass sie die 

entsprechenden Inhalte auf ihrer Seite für ihre Besucher zur Verfügung stellen, zu denen sie auch in 

den Suchmaschinen gut gelistet werden wollen. Möchten sie, um das obere Beispiel aufzugreifen, 

zum Thema Katzen ranken, so benutzen sie möglichst viele Inhalte rund um das Thema Katze. 
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9.1 Praxisbeispiel für Inhalte auf der Webseite 

Praxisbeispiel:  

Greifen wir an dieser Stelle das Praxisbeispiel aus dem Kapitel Überschriften aus. Hierbei handelt es 

sich um folgende Unterseite der maibuch UG Webseite: 

www.maibuch.de/suchmaschinenoptimierung.html 

 

 

Sie werden aus dem was sie bereits durch die vorgegangen Kapitel wissen sicherlich alleine 

feststellen können, zu welchen Suchbegriffen wir diese Unterseite in den Suchmaschinen 

positionieren wollen. 9ǎ ƘŀƴŘŜƭǘ ǎƛŎƘ ǳƳ ŘƛŜ .ŜƎǊƛŦŦŜ α{ǳŎƘƳŀǎŎƘƛƴŜƴƻǇǘƛƳƛŜǊǳƴƎά ǳƴŘ α{9hάΦ 

Erkennen können sie dies an der Wahl der Unterseite, an der Erwähnung der Begriffe im <title>, 

Description und Keyword-Tag. Darüber hinaus können sie dies an der Überschrift erkennen, welche 

nicht nur den Suchmaschinen mitteilen soll was nun kommt, sondern vor allem den Besucher, 

welcher auf diese Unterseite gelangt. Verdeutlichen sie sich an dieser Stelle bitte noch einmal die 

Bedeutung des Inhaltes.  

Abbildung 8 
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Wenn wir nun mit unseren Suchmaschinenoptimierungsmaßnahmen die Unterseite in den Top 10 

der Suchergebnisse positionieren konnten und Besucher auf diese Seite gelangen, so werden diese 

Besucher auch hier Inhalte zum Thema Suchmaschinenoptimierung erwarten und nicht etwa etwas 

ǸōŜǊ α«ōŜǊǎŎƘǊƛŦǘŜƴά ƻŘŜǊ ғǘƛǘƭŜҔ - Tags. So muss der Inhalt also immer an die Erwartungen von 

einem Besucher angepasst werden.  

Sie werden sich wundern dass trotz eines guten Ranking die Besucher bei schlechten Inhalten nicht 

das machen werden, was sie vorab geplant haben. Möchten sie z.B. einen Besucher zum Kauf einer 

Ware bewegen, so sorgen sie auch für ausreichende Informationen zum Produkt, damit sich der 

Besucher bei Bedarf mehr über das Produkt informieren kann. Stellen sie diese weiteren 

Informationen nicht zur Verfügung, so können sie sich sicher sein, dass der Besucher sich diese 

Informationen auf einer anderen Webseite beschafft.  

Dreimal dürfen sie an dieser Stelle raten, was der Webseitenbetreiber neben den Informationen zur 

Verfügung stellen wird (sofern dies ein Betreiber ist, welcher am Wirtschaftsverkehr teil nimmt).  

DŜƴŀǳΗ 9Ǌ ǿƛǊŘ ŀǳŎƘ ƎƭŜƛŎƘ ŜƛƴŜƴ αYŀǳŦ ς .ǳǘǘƻƴά ƴŜōŜƴ ǎŜƛƴŜƴ LƴƘŀƭǘŜƴ ŀƴōǊƛƴƎŜƴΣ ŘŀƳƛǘ ŘŜǊ 

Besucher auf seiner Seite kauft. Glauben sie nicht daran dass jemand sich wo anders die 

Informationen beschafft und dann wieder zu ihrem Shop zurück kommt und dann bei ihnen kauft. 

Diese Fälle gibt es sind aber eher die Ausnahme. Überlassen sie also die Informationsbeschaffung für 

ein Produkt, Marke etc. nicht dem Zufall, sondern bieten sie direkt die Inhalte direkt neben dem 

Produkt an. 

Dies war nun der Marketingaspekt der Inhalte. Kommen wir nun zu den Optimierungsaspekten. Im 

Kapitel 7 wurde schon kurz die Relation zwischen der Überschrift und den Inhalten angesprochen. 

Genau diese Relation gilt es bei den Inhalten herzustellen, damit Suchmaschinen eine Seite zu einem 

bestimmten Suchbegriff oder auch mehreren zuordnen können.  Aus dem Praxisbeispiel wurde die 

{ŜƛǘŜ ŀǳŦ ŘƛŜ .ŜƎǊƛŦŦŜ α{ǳŎƘƳŀǎŎƘƛƴŜƴƻǇǘƛƳƛŜǊǳƴƎά ǳƴŘ α{9hά ƻǇǘƛƳƛŜǊǘΦ {ƻ Ƴǳǎǎ ŀǳŎƘ ŘŜǊ LƴƘŀƭǘ 

dementsprechend zu diesen Begriffen und ihrem Umfeld passen. Mit dem Umfeld sind verwandte 

Begriffe gemeint. So sind Suchmaschinen heute in der Lage einen Text zu verstehen. 

 Damit ist nicht das Verstehen aus informationstechnischer Sicht gemeint, sondern das Verstehen 

vom Zusammenhang. Heutige Suchmaschinen können sehr gut einen Text zu einem bestimmten 

Themenumfeld zuordnen. Wenn wir also die Unterseite aus dem Praxisbeispiel soweit optimiert 

hätten und würden im Inhalt nur etwas über Linkbuilding schreiben, so hätten wir praktisch keine 

Chance uns mit unserer Webseite gegenüber der Konkurrenz durchzusetzen, weil diese ihre Seiten 

ebenfalls optimiert haben und darüber hinaus ihre Inhalte auf die Themen 

α{ǳŎƘƳŀǎŎƘƛƴŜƴƻǇǘƛƳƛŜǊǳƴƎά ǳƴŘ α{9hά ŀǳǎƎŜǊƛŎƘǘŜǘ ƘŀōŜƴΦ {ƛŜ ǎŜƘŜƴ ŀƭǎƻ Řŀǎǎ ŘƛŜ Optimierung 

der Restlichen Werkzeuge keinen Nutzen hat, solange nicht der relevante Inhalt dafür zur Verfügung 

steht.     

Erstellen sie also relevante und vor allem interessante Inhalte sowohl für ihre Besucher wie aber 

auch für Suchmaschinen. Versuchen sie dabei einen guten Kompromiss zwischen informativen und 

absatzorientieren Inhalten zu finden. In der Regel wollen Besucher informiert werden, damit sie 

selber auf dieser Grundlage ein Kaufinteresse entwickeln können. Wenn sie dann direkt neben den 

relevanten Inhalten die Möglichkeit für einen Kauf zur Verfügung stellen, so erhöhen sie deutlich die 

Wahrscheinlichkeit für einen neuen Kunden. Sollten sie eine reine Informationsseite betreiben und 

keine wirtschaftlichen Interessen verfolgen, so achten sie neben der Relevanz auf die Attraktivität 

der Inhalte für den Besucher.  Lange Texte ohne Pausen, Zeilenumbrüchen oder Abbildungen sind 
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nur sehr schwer zu lesen.  Machen sie also auch eine Informationsseite für den Besucher attraktiv. 

Schließlich wollen sie es sicherlich vermeiden, dass wirklich hervorragende Inhalte nur durch 

gestalterische Barrieren nicht gelesen werden. An dieser Stelle sollten sie sich das nächste Kapitel 

genau unter die Lupe nehmen. 

 

10. Gestaltung einer Webseite 

Alle Optimierungsmaßnahmen bringen zwar eine Webseite in den Suchergebnissen nach vorne, doch 

wollen wir nicht nur gut in den Suchmaschinen positioniert sein, sondern wollen neue Kunden oder 

wiederkehrende Besucher im Forum oder einem Blog. Hierbei muss ein Webseitenbetreiber eine 

Webseite so gestalten, dass neue Besucher sich sofort angesprochen fühlen und wiederkehrende 

Besucher immer etwas Neues geboten bekommen. So entscheiden Millisekunden darüber, ob ein 

Besucher aus einem Suchergebnis auf der Seite bleibt oder doch lieber weiter sucht. In diesem 

Kapitel möchten wir ihnen einfache aber effektive Mittel zeigen, wie sie Besucher sofort und auch 

langfristig von ihrer Webseite überzeugen können.  

10.1 Praxisbeispiel für Design mit Z - Linie 

Praxisbeispiel: Hierfür soll die Startseite der maibuch UG verwendet werden. Sehr hilfreich ist hierbei 

die Z ς Linie, nach der die meisten Menschen eine Seite betrachten. Dabei spielt es keine Rolle ob 

sich um eine Zeitung, ein Magazin oder einer Webseite handelt. Exemplarisch werden wir einen Z ς 

Verlauf auf der Startseite einzeichnen: 

 Abbildung 9 


